Koncepce jednotné zahraniéni prezentace Ceské republiky

(aktualizovana verze)
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1. Vychodiska jednotné zahraniéni prezentace CR



Vytvofeni jednotné a efektivni prezentace Ceské republiky, ktera zahrnuje veskeré kliové
socialné-ekonomické atributy Ceska, od turistického ruchu, historie, kultury, sportu, vzdélani,
obchodu, primyslu, az po moderni obraz nasi zemé, sestavajici z inovativniho vyzkumu,
vyvoje, novych technologii, je kli€ovym prvkem nejen podpory nasich ekonomickych zajma,
ale v Sir8im smyslu kliCovym prvkem pozitivniho vnimani nasi zemé v mezinarodnim kontextu.
V&echny organy a slozky statni spravy prezentuji v ramci svych aktivit Ceskou republiku jako
moderni, vyspélou demokratickou zemi nejen s velmi bohatou a svébytnou kulturou, vlastni
zajimavou historii a vlastni identitou, pfedevSim v3ak jako zemi s lidskym kapitalem,
zalozenym na védomostnim a inovativnim potencialu, ktera je divéryhodnym partnerem v
obchodnich vztazich, vhodnou lokalitou pro kvalitni zhodnoceni investic, respektovanym
Clenem mezinarodniho spoleCenstvi, mezinarodnich organizaci a bezpecnostnich struktur.
Cilem je prezentovat naSi zemi, jako dlvéryhodného a aktivniho partnera ve svétovém
spolecenstvi, jako zemi, ktera je hodna pozornosti a zajmu lidi v zahranici.

Stale chybi diisledné koordinovana jednotna prezentace Ceské republiky v zahraniéi. Realizuji
se pouze prezentace za jednotlivé segmenty (export, turistika, kultura), bez spole¢ného
zastfeSeni, bez jednoticiho prvku. Vytvafeni dobrého jména Ceské republiky jako vysoce
inovativni zemé& je nahodily. CR je v zahrani&i propagovana primarné tradiénim zplisoben
(zemé piva, hokeje, brouseného skla a pamatek). CR neni i pfes fadu vyjime&nych tspéch
v oblastech nejnoveéjSich trendl ve védeé, vyzkumu a komerénich aplikacich vnimana jako
zemé inovativnich pfilezitosti s vyjimecnym lidskym potencialem v fadé technologickych
obor(.

Je nutné vytvoreni spole¢né vize eliminujici popsané nedostatky, vize zavazné pro celou statni
spravu, ktera ji promitne do vSech relevantnich strategii, do €innosti vSech svych slozek a bude
ji dlouhodobé naplfiovat.

Proces budovani obrazu zemé je dlouhodoby. Je tfeba vytvofit fungujici systém pro jeho
strategicke fizeni v dlouhodobé perspektive.

Cilem jednotné prezentace CR v zahraniéi je budovani obrazu nasi zemé pod znackou ,,Ceska
republika: zemé pro budoucnost®.

Tato vize prezentace Ceské republiky vychazi ze strategii a priorit vSech resortd a je shrnutim
vSech podstatnych spole€nych prvka téchto strategii.

1.1 Vychozi dokumenty

- ,Vychodiska Koncepce jednotné prezentace CR v zahraniéi“, pfijaty usnesenim vlady ¢&. 239
dne 17.3.2004.

-, Koncepce jednotné prezentace Ceské republiky*, pFijata usnesenim viady &. 74 dne 19. ledna
2005,

- ,Exportni strategie CR 2012-2020¢, pfijata viadou dne 14. 3. 2012
- Koncepce zahraniéni politiky CR, pfijata viadou dne 13. 7. 2015,

- Statni kulturni politiky na léta 2015-2020 s vyhledem do roku 2025, pfijata vladou dne 15. 4.
2015,

- Inovaéni strategie Ceské republiky 2019-2030, pfijata viadou dne 4 .2. 2019.

1.2 Institucionalni zaji$téni jednotné zahraniéni prezentace CR:

Kli¢ k prezentaci CR v zahrani&i je doma.
Budovani pozitivniho obrazu zemé v zahrani¢i nelze redukovat pouze na cinnost jejich
oficialnich zahrani¢nich zastoupeni, pfestoze jsou nejvice viditelna.



Dualezitym prvkem je fungovani ustfednich organu statni spravy doma, které cinnost
zahraniénich zastoupeni a veskeré aktivity smérem do zahranici fidi a sméruji je.

Atraktivita zemé, jakozto optimalniho mista pro zivot, je kliCovym aspektem pro upoutani
pozornosti zahraniéni vefejnosti, zejména talentl v nejriznéjSich oborech, stejné jako
pfilakani globalnich i regionalnich aktivit.

Kritéria pro hodnoceni zemé z hlediska nabizené kvality zivota spadaji do kompetence Siroké
Skaly organll statni spravy a samospravy. Vyznamnou roli vS8ak sehravaji téz aktivity
nevladnich instituci. Jedna se zejména o spotfebni koS, ekonomické prostifedi, bydleni,
zdravotnickou péci, zivotni prostfedi, politicko - socialni prostiedi, bezpelnost, vefejné sluzby,
moznosti sportovniho a kulturniho vyziti, systém vzdélavani.

Zakladni pravni uprava kompetenci ustfednich organu statni spravy a KPR:

Zakon €. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych Ustfednich organl statni spravy
(kompetenc&ni zakon) ve znéni pozdéjsich predpisu,

Zakon €. 114/1993 Sb., o Kancelafi prezidenta republiky

Zakon €. 150/2017 Sb., o zahrani¢ni sluzbé, ve znéni pozdéjSich predpis(

1.3 Role nestatnich subjektu pfi prezentaci Ceské republiky:
Vedle statnich instituci se na budovani obrazu CR v zahranici podili téz subjekty mimo statni
spravu jako napf.:

Asociace kraju
* reprezentuje zajmy vysSSich uzemné spravnich celku .
* podili se na prezentaci CR z hlediska specifik a unikatnosti jednotlivych regioni CR

Akademie véd CR

* pfispiva ke zvySovani urovné poznani a vzdélanosti,

* prispiva k vyuziti vysledkd védeckého vyzkumu,

» ziskava, zpracovava a rozsifuje védecké informace,

* rozviji mezinarodni spolupraci v oblasti védecké €innosti a vyvoje technologii

Svaz prumyslu a dopravy

* reprezentuje a prosazuje spole¢né zajmy svych ¢€lenu s cilem vytvaret vhodné podnikatelské
a zameéstnavatelské prostfedi, které pfi respektovani etickych zasad podnikani povede
k dlouhodobé udrzitelné prosperité ¢eské spolecnosti,

* UCasti ve verejné diskusi a prfedkladanim vlastnich navrha ovliviiuje politickohospodarska
rozhodnuti v ekonomické a socialni oblasti, a to na narodni i mezinarodni Urovni,

« sleduje a vyhodnocuje svétové trendy a rozvoj primyslu v CR, zejména kvalitu
podnikatelského prostfedi, a ziskané poznatky vyuziva k ovliviiovani hospodaiské politiky
vlady,

* pfi jednani evropskych a mezinarodnich organizaci a instituci haji a prosazuje zajmy svych
¢lenu, prostfednictvim zastupcl ve vyborech a pracovnich skupinach BusinessEurope, a
BIAC, podili se na formulovani pozic podnikatelll a zaméstnavatell na mezinarodni Urovni,

» pfi individualnich jednanich svych ¢&lenl v institucich EU jim poskytuje odbornou pomoc a
zazemi a zajiStuje informacni servis o pfijatych a chystanych opatfenich prostfednictvim
kancelafe CEBRE (Ceskéa podnikatelska reprezentace pfi EU),

« organizatné zajiStuje navazovani obchodné ekonomickych vztahd mezi ceskymi
a zahraniénimi  subjekty formou podnikatelskych misi, konferenci, dvoustrannych



http://www.cebre.cz/

a vicestrannych jednani a ucasti svych ¢lend na veletrzich, vystavach a odbornych
seminafich.

Hospodarska komora

* reprezentuje a koordinuje spole¢né zajmy podnikatell viéi statnim organim a organim
Uzemni samospravy,

* reprezentuje spole¢né zajmy podnikatell vici zahranici, navazuji a rozviji styky s komorami
a obdobnymi institucemi v zahrani¢i a s mezinarodnimi organizacemi,

« Sifi znalosti a informace o hospodarstvi, ekonomickych podminkach a pravnich pfedpisech
tykajicich se podnikatelskych aktivit, jakoz i hospodarskych stykd se zahrani¢im.

Agrarni komora

» reprezentuje a koordinuje spole¢né zajmy podnikatell v zemédélstvi, potravinarstvi a
lesnictvi v&i statnim organim a organim Uzemni samospravy,

 reprezentuje spolec¢né zajmy podnikatelll v zemédélstvi, potravinarstvi a lesnictvi vUci
zahraniCi, navazuji a rozviji styky s komorami a obdobnymi institucemi v zahraniCi a
S mezinarodnimi organizacemi.

Asociace malych a stfednich podnikl a Zivnostniku

* reprezentuje malé a stfedni podniky a Zivnostniky a jejich spolky, cechy a sdruzeni

* haji a prosazuje podnikatelské zajmy svych €lenl s cilem kultivovat podnikatelské prostfedi,
« informuje své Cleny a podnikatelskou vefejnost o vyvoji sektoru malého a stfedniho podnikani
v EU,

* podporuje své Cleny v u€asti na vystavach, veletrzich a jinych propagacnich akcich,

* spolupracuje s vefejné prospéSnymi zastfeSujicimi organizacemi podnikatel(l, statnimi a
samospravnymi organy Ceské republiky i v zahraniéi, které jsou zfizeny na pomoc malym a
stfednim podnikim a zivnostnikdm.

2. Cile jednotné zahraniéni prezentace CR

2.1 Prioritni oblasti jednotné zahraniéni prezentace CR:
» ekonomika s vysokou pfidanou hodnotou
* véda, vyzkum, inovace
* podpora lidskych prav a demokratickych hodnot
* turismus a prirodni bohatstvi
* kultura a kulturni a kreativni pramysly
* sport

2.2 Cile jednotné zahraniéni prezentace CR:
« Prezentovat Ceskou republiku jako sebevédomy stat, navazuijici pfi svém rozvoji na vice nez
tisiciletou historii své statnosti.
« Prezentovat Ceskou republiku jako zemi zaméfenou na neustalé zkvalitfiovani podminek
Zivota svych obyvatel ve vSech relevantnich oblastech.
« Budovat znacku Ceské republiky jako sebevédomého inovaéniho lidra — komunikovat CR
jako zemi s védeckym potencialem, vyspélym primyslem a vyzkumem v ¢etnych oborech, se
vzdélanymi a vynalézavymi lidmi s velkou invenci.
« Prezentovat &eské profesionalni i neprofesionalni uméni. Prezentovat kulturni dédictvi Ceské
republiky jako vyznamnou soucast evropského a svétového kulturniho dédictvi, a to jak
Z pohledu ochrany a zachovani kulturnich pamatek za vyuziti modernich technologii a
progresivnich metod, tak z hlediska aktivni podpory jeho dalSiho rozvoje a obohacovani
souc¢asnou tvorbou.




« Propagovat vSestranné Ceskou republiku jako idealni destinaci pro turistiku s cilem zvysit

uzemi, a tim generovat pozitivnimi efekty na trhu prace a soucasné tim generovat dalSi
finanéni zdroje na uchovani, ochranu a dal$i rozvoj historického a kulturniho dédictvi nasi
zemé a jejiho pfirodniho bohatstvi.

* Posilovat synergicky efekt statni spravy v oblasti prezentace doma i v zahranic¢i a zapojit do
néj i soukromou sféru a krajskou samospravu.

« Duslednou koordinaci aktivit statni spravy v oblasti prezentace Ceské republiky pozitivné
ovliviiovat efektivitu vydaju statniho rozpoctu na prezentacni a marketingové aktivity statu.

3. Pilife jednotné zahraniéni prezentace CR

« CR jako vyspéla demokraticka zemé

Ceska republika je demokratickym statem se stabilnim politickym a socialnim prostfedim,
fungujicim pravnim systémem. Ceska republika jako &lensky stat Evropské unie a NATO
prosazuje hodnoty zapadnich demokracii, podili se na jejich budovani, posilovani a ochranég,
ato jak uvnitf statu, tak i ve svych mezinarodnich aktivitach. Prosazovani a ochrana zakladnich
lidskych prav a svobod doma i ve svété, ochrana lidské dustojnosti kazdého Elovéka tvofi
zakladni stavebni kdmen sougasné &eské spoleénosti. Ceska republika podporuje souziti lidi
zaloZzené na vzajemném respektu, spolupraci s ostatnimi narody, a kategoricky odmita
jakékoliv projevy xenofobie a rasove, narodnostni, genderoveé i nabozenské nesnasenlivosti.

« CR jako moderni rozvinutd zemé& zaméfena na vzdélani, védu, vyzkum

Ceska republika je vyspélou, dynamicky se rozvijejici, konkurenceschopnou a bezpeénou
zemi s rozvinutou infrastrukturou, s funkéni a modernizujici se vefejnou spravou a kvalitnimi
vefejnymi sluzbami, odpovidajicimi svétovym standardim. Cesko ma redlnou ambici
prezentovat se jako sebevédomy inovacni lidr s védeckym potencialem, vyspélym pramyslem
a vyzkumem v &etnych oborech, se vzdélanymi a vynalézavymi lidmi s velkou invenci. Ceska
republika ma jak mimoradné minulé svétoveé uspéchy, tak sou¢asny inovacni ekosystém, v¢.
moderni Inovaéni strategie, jakoZ i vysokou urovni ochrany dusevniho vlastnictvi. Ceska
republika vénuje mimofadnou pozornost zlepdovani podnikatelského prostiedi. Podporuje
ekonomické aktivity nejen pro velké, ale téz pro malé a stfedni podniky. Vénuje zvySenou
pozornost podpofe odvétvi s vysokou mirou pfidané hodnoty a vyvoji a vyuzivani modernich
technologii.

V tematickych oblastech, kde je pfedavani know-how v zajmu CR a zaroven je poptavano
partnerskymi zemé&mi, sdili Ceska republika své znalosti a zku$enosti v ramci zahraniéni
rozvojové spoluprace.

Ceska republika je zemi s kvalitnim vzd&lavacim systémem a kvalifikovanou pracovni silou s
velkym znalostnim a inovativnim potencialem.

Stat aktivné podporuje projekty mezinarodni spoluprace v oblasti védy, vyzkumu a vyvoje v
ramci dvoustrannych i mnohostrannych vztaha.

Vlada Ceské republiky rozhodla, Ze podpora védy, vyzkumu a inovaci se nestane pouhou frazi,
ale zcela konkrétni aktivitou, ktera bude fizena ambici zaradit se béhem dvanacti let mezi
inovacni lidry Evropy a stat se zemi technologické budoucnosti. Chceme-li si nasi vykonnost
v silicim konkurenénim prostfedi udrzet, musime mifit na finalni vyrobu, technologicka feSeni
a sluzby zaloZzené na znalostech. Cilem nesmi byt generovat pouze objemy, ale hlavné
pfidanou hodnotu.

« CR jako dtivéryhodny partner




Ceska republika je sougasti vSech dulezitych mezinarodnich organizaci a uskupeni (EU, RE,
OSN, NATO, OECD, WTO atd.), kde je aktivnim a uznavanym partnerem, ktery se vyznamnym
zpusobem podili na jejich aktivitach a spolupraci. Aktivni ¢lenstvi v nich pomaha budovat
davéryhodnost a respekt Ceské republiky.

« CR jako partner hodny pozornosti

Diky svym tradicim, kultufe, pevnému hodnotovému ukotveni i souCasnym aktivitam
v nejrtiznéjich oblastech je Ceska republika velmi atraktivni a vyhledavanou destinaci pro
zahranicni partnery at uz v oblasti obchodni, védecké, kulturni nebo turistické. Neustalé
ZlepSovani Zivotnich podminek obyvatel nasi zemé a tim dal3i posilovani pozitivniho obrazu
Ceské republiky v zahraniéi je kliGovou podminkou pro naplfiovani nasich cilii v oblasti
socialné ekonomického rozvoje nasi republiky. Je potfeba diislednéji prezentovat Ceskou
republiku jako zemi stabilni, bezpeénou, s vysokym standardem zdravotni péce, zaméfenou
na ochranu zivotniho prostiedi, s fungujicimi vefejnymi sluzbami, s vysokymi standardy pro
kulturni a sportovni vyziti, s mimoradné rozvinutym systémem Skolniho vzdélavani.

« CR jako zemé s bohatou kulturou a pFirodnim bohatstvim

Ceska republika patfi historicky mezi kulturné nejrozvinut&jsi zemé Evropy. Historie, kultura i
pfirodni krasy nasi zemé pfedstavuji vyznamnou soucast evropského a svétového kulturniho
dédictvi. O své kulturni a pFirodni bohatstvi Ceska republika peéuje s cilem zachovat je pro
pristi generace. Souc¢asné vénuje maximalni pozornost podpofe soucasné umeélecké tvorby.
Zvlastni pozornost v ramci kulturni politiky Ceské republiky je vénovana podpore kulturnich a
kreativnich odvétvi. Tato odvétvi maji téz mimofadny potencial pfi prezentaci nadi zemé
v zahranici.

4. Nastroje jednotné zahraniéni prezentace CR

4.1 Instituce

- Zastoupeni Ceské republiky v zahranigi

V soudasné dobé zastupuji a prezentuji Ceskou republiku v zahranigi zastupitelské arady CR.
Dale pak v zahrani&i plisobi Ceska centra, zahraniéni zastoupeni CzechTrade a Czechinvest
a zahrani¢ni zastoupeni CzechTourism. Aktivity téchto instituci hraji naprosto zasadni roli pfi
budovani obrazu Ceské republiky v zahranigi. Nejvy$sim stalym predstavitelem Ceské
republiky v pfijimajicim staté je mimoradny a zplnomocnény velvyslanec.

Zastupitelské Urady CR a kancelafe dalSich statnich organizaci v zahraniéi jsou »vykladni
skfini“ Ceské republiky. Obraz nasi zemé& utvafi také umisténi, vzhled sidel zastoupeni CR v
zahranici a jejich dostupnost.

Budovy zastupitelskych ufadd, jejich umisténi i provoz, se Fidi specifickymi pravidly, zejména
bezpeCnostnimi. Podle Videnské umluvy o diplomatickych stycich &i Videriské umluvy o
konzularnich stycich nesmi byt mistnosti mise vyuzivany zpusobem neslucitelnym s funkci
mise, napf. nesméji vykonavat obchodni ¢innost za ucelem zisku. U diplomatickych misi je
nutno vzit téZ v potaz, Ze tyto jsou zfizovany zpravidla v sidelnich méstech viady &i hlavy statu,
ktera nemusi nutné byt sou¢asné centrem obchodu &i kultury.

Zastoupeni Ceskych center, CzechTrade, Czechinvestu nebo CzechTourismu jsou uréena pro
styk s verejnosti, Cemuz by mél jejich vzhled a umisténi odpovidat. Jejich umisténi by mélo
byt cileno na centra obchodu a kultury. Je Zadouci soustfedovat €innost statnich agentur do
spole¢nych prostor s jednotnym snadno identifikovatelnym vizualem. Do budoucna by bylo
vhodné vice pracovat s konceptem ,Ceskych dom(, kde by byla pod jednou stfechou
soustfedéna vSechna zastoupeni CR v pfijimajici zemi.

Vzajemna soucinnost Ministerstva zahrani¢nich véci a ostatnich statnich organt a pravnickych
osob za G&elem prosazovani a ochrany zajmi Ceské republiky, véetné sdileni spoleénych




prostor, muze byt upravena vzajemnou dohodou vymezujici podrobnéjsi podminky vzajemné
soucinnosti, a to podle zédkona &. 150/2017 Sb., o zahrani¢ni sluzbé&. Uvedené smlouvy mimo
jiné upravuji vysilani a pusobeni zaméstnancu statnich agentur v zahranici v¢. pfip. sdileni
spole€nych prostor na zastupitelskych Ufadech. Zaméstnanci statni agentury napomahaiji
zastupitelskému Gfadu pfFi vykonu zahraniéni sluzby a spoleéné prezentuji Ceskou republiku v
zahranici.

Zcela specifickym nastrojem pfi budovani pozitivniho obrazu CR jsou honorarni konzulové
Ceské republiky, jako vyznamné a respektované osobnosti v misté svého ptisobeni. Intenzivni
spoluprace s nimi nabizi velky potencial pro prezentaci nadi zemé ve vyznamnych lokalitach
mimo hlavni mésta ¢i v koakreditovanych zemich.

* Role velvyslance

Mimofadny a zplnomocnény velvyslanec je z povéreni prezidenta republiky nejvysSim stalym
predstavitelem CR v pfijimajicim staté, resp. u mezinarodni organizace a je odpovédny za
naplfiovani koncepce zahraniéni politiky Viady CR v pfijimajicim staté, a to véetné jednotné
prezentace nasi zemé. Z tohoto titulu je zcela zasadni jeho fidici a koordinaéni role pfi
budovani pozitivniho obrazu Ceské republiky v zemi svého pfidéleni. Pfi plnéni tohoto tkolu
s nim spolupracuji zastupci vSech statnich agentur pasobicich v daném staté.

- Ceské centra

Ceska centra jako prispévkova organizace MZV prezentuji a propaguji CR v zahraniéi v souladu se
zakonem ¢.150/2017 Sb., o zahrani¢ni sluzbé. Ceska centra jsou tak dulezitym nastrojem ceské verejné
diplomacie se zaméfenim na prosazovani ¢eské kulturni scény v zahrani¢i ve vSech tvurcich
odvétvich (vytvarné uméni, architektura, scénicka uméni, film, hudba, literatura) dle specifik
zahranic¢nich teritorii, kde plsobi. i V oblasti prezentace kreativnich primyslu (design, maéda,
film, nakladatelsky primysl aj.) posiluji jejich dobré jméno v zahrani€i. Zaméfuji se i na oblast
vzdélavani a na rozvoj spoluprace s krajanskou komunitou, zejména mladSi generace. Rovnéz
prezentuji uspéchy ¢eského sportu. Prioritou v jejich Cinnosti je také vyuka Ceského jazyka
v zahrani¢i a prezentace Uspéchl Ceské védy a inovaci Siroké zahrani¢ni vefejnosti.
Zabezped&uji uéast CR na mezinarodnich vystavach, s vyjimkou V&eobecné svétové vystavy
EXPO. (véeobecné svétové vystavy EXPO zabezped&uje MZV CR prostfednictvim Kancelare
generalniho komisare). Spolupracuji se statnimi i nestatnimi  kulturnimi a vzdélavacimi
institucemi a zahraniénimi médii. Buduji dlouhodobé institucionalni vztahy pro posileni
dobrého jména CR v zahrani&i. Jsou &leny mezinarodniho sdruzeni evropskych kulturnich
institutd EUNIC.

Pro fadny vykon svych Cinnosti v zahraniCi na zakladé pfedchoziho souhlasu ministra
zahraniénich véci Ceska centra zfizuji a fidi Seska centra a Ceské domy v zahraniéi - ty se
nabizeji jako mozna platforma pro spole¢nou a koordinovanou institucionalni spolupraci
partnerskych organizaci a dalSich Ceskych subjektd pasobicich v zahranici.

» CzechTrade

Agentura CzechTrade nabizi exportérdm informaéni a asistenéni sluzby v Ceské republice a
hlavné v zahrani¢nich kancelafich. Vysledkem je rychla a pfedevSim snadno dostupna
komplexni exportni podpora pro Ceské firmy.

 Czechinvest

Hlavnim Ukolem zahraniénich zastoupeni Czechlnvest je propagovat Ceskou republiku jako
vhodné misto pro zahranicni investice s vysokou pfidanou hodnotou a podporovat jejich pfiliv
do CR. Poslanim Czechlnvestu je podpora konkurenceschopnosti &eskych podniki. Zejména
se jedna o podporu zpracovatelského primyslu a inovaci prostfednictvim operaéniho
programu Primysl| a podnikani MPO CR.

* CzechTourism 5
Ucelem prispévkové organizace MMR CzechTourism je vyvijet Cinnost k vytvafeni image CR
jako destinace cestovniho ruchu jak v zahranici, tak v samotné CR a svou &innosti pfispivat



k rozvoji odvétvi cestovniho ruchu. Pfi pInéni tohoto ukolu vyviji Cinnosti nutné k zajisténi
koordinace propagace cestovniho ruchu s aktivitami ostatnich statnich instituci a s aktivitami
podnikatelskych subjekta.

Zastoupeni v zahrani€i maji za ukol informovat zahrani¢ni novinafe, odbornou i nejSirSi
vefejnost o nabidce cestovniho ruchu v CR.

4.2 Formy prezentace

Ustfedni a ostatni organy statni spravy bud samy prezentuji, nebo finanéné pfispivaji na
prezentaci Ceské republiky jinymi subjekty. Nej¢ast&jsi formy prezentace, mimo &innost
zahraniénich zastoupeni CR, jsou:

* Vystavy a veletrhy

Ugast na domacich i mezinarodnich vystavach a veletrzich, nebo pFispévek formou dotaci
C¢eskym firmam na jejich ucast.

V pfipadé ucasti vice statnich subjektll na mezinarodnich vystavach a veletrzich je zadouci
soustfedéni vSech prezentaci do jedné spole¢né expozice pod znackou ,,Czech Republic: The
Country For The Future®.

Pod znacku ,Czech Republic: The Country For The Future® je zadouci prezentovat i expozice
realizované samostatné se uCastnicimi statnimi subjekty na Uzce specializovanych
mezinarodnich vystavach a veletrzich v nejriznéjSich oblastech Cinnosti.

» Média, internet, socialni sité

Spoluprace se zahraniénimi korespondenty, akreditovanymi v Ceské republice.

Prezentace formou inzerce a €lanku v tisténych i elektronickych zahrani¢nich médiich ¢i vlastni
prezentace prostrednictvim internetovych stranek a socialnich siti.

Je zadouci dosahnout u prezentace statnich subjektd jednoticich prvkd pod znackou ,,Czech
Republic: The Country For The Future®.

* Publikace

Vydavani cizojazyCnych publikaci, multimedialnich zaznamu na rdznych nosicich, které jsou
distribuovany bud prostfednictvim zastupitelskych Gradu, Ceskych center, Czech Tourismu
nebo pfimo na vystavach, veletrzich, konferencich €i jinych prezentaCnich akcich.

* Prezentace na odbornych akcich

Odborné prezentace formou ucasti na pracovnich jednanich, seminafich, konferencich,
expertnich schizkach a pfednaskach, politické prezentace, prezentace ¢eskych podnikl a
organizaci v zahranici.

* Kultura a uméni

Pofadani koncertd vyznamnych hudebnich téles ¢&i koncertl z dél vyznamnych klasickych i
soudobych ¢eskych hudebnich skladatell, vystav dél naSich pfednich historickych i
soucasnych umélcq, divadelnich pfedstaveni. Prezentace Ceské klasické i souCasné literatury.

* Propagace zahrani€ni rozvojové spoluprace a humanitarni pomoci

CR jiz tadu let pomaha rozvojovym zemim, a to na bilateralni bazi i prosttednictvim zapojeni
do multilateralnich projektd. Zahraniéni rozvojova spoluprace a humanitarni pomoc
poskytovana do zahraniCi je integralni soucasti zahraniCni politiky, koordinované MZV,
pfi¢emz v realizaci dvoustranné rozvojové spoluprace hraje stéZejni roli Ceska rozvojova
agentura. Rozvojova a humanitarni asistence zahrnuje mimo jiné projekty ve tfetich zemich,
stipendia, pfedavani know-how, pfispévky do mezinarodnich organizaci a programu, jakoZz i
finanéni nastroje na podporu zapojeni soukromého sektoru.




V ramci multilateralni slozky je vyznamné pusobeni CR v rozvojové a humanitarni politice EU,
v OECD, ve strukturach OSN, jejich programech a fondech (zejména FAO, UNDP, UNV,
UNICEF, WFP apod.), v mezinarodnich finanénich institucich (MMF, SB, EBRD, EIB, CEB
apod.).

+ Podpora krajant a propagace bohemistika

PFirozenou soucasti zahrani¢né kulturni politiky kazdé zemé je predavani poznatkud o viastni
historii i sou€asnosti v dalSich statech svéta a Sifeni znalosti jazyka své zemé v zahranici.
Sifeni znalosti ¢eského jazyka a literatury v zahrani¢i zabezpe&uji v ramci svych kompetenci
dva rezorty - MSMT, resp. jeho pfisp&vkova organizace Dim zahraniéni spoluprace (DZS), a
MZV.

MSMT ma patronat nad vyukou &estiny v nékterych krajanskych komunitach v zahraniéi, kam
vysila uCitele CeStiny a souCasné vysila lektory na bohemisticka pracovidté zahrani¢nich
univerzit. Tito ucitelé a lektofi Ceského jazyka jsou vysilani v ramci Programu podpory ¢eského
kulturniho dédictvi v zahrani€i. Statem jsou financovany napf. naklady spojené s vyslanim
lektorti prostfednictvim MSMT a vybavenim lektorati Eeského jazyka a literatury, stipendia pro
zahraniéni krajanské studenty v CR a kurzy &eského jazyka pro krajany v Podébradech.

Cesi ve svété a krajané hlasici se k &eskému ptivodu predstavuji vyznamny a dilezity, byt
zatim ne zcela systematicky vyuZivany, potencial pro prezentaci Ceské republiky. Pfi vhodném
nastaveni muze spoluprace s krajanskymi osobnostmi a spolky nejenom vyrazné posilit
pozitivni obraz nasi zemé ve svété, ale i pfispét k rozvoji politickych, obchodnich, kulturnich ¢i
védeckych styk(i Ceské republiky s danou zemi.

» Zahrani¢ni cesty predstaviteld zemé

Dilezitou sougasti prezentace CR jsou zahraniéni cesty ustavnich &initell, politik(i a statnich
urednikd, a to nejen proto, Ze nékteré jsou disledné a Siroce monitorovany médii.

Vzhled, chovani, prezentacni a rétorické schopnosti, vybér akci, kterych se ucastni, dary atd.,
to v8e jako celek ovliviiuje vnimani nejen dané osoby, ale pfedevsim CR jako zemé&, kterou
reprezentuje. Cesty predstavitell zemé je nutno chapat jako velmi efektivni prostfedek
k prosazovani nasich zajmd véetné& budovani pozitivniho obrazu Ceské republiky. PFi jejich
planovani je proto potfeba vychazet z jasné a konkrétné formulovaného cile, k jehoz dosazeni
chceme takovou navstévou pfispét.

« Spolupréce s vyznamnymi osobnostmi CR

Nedilnou souéasti budovani pozitivniho obrazu Ceské republiky je spoluprace s vyznamnymi
osobnostmi, jejichz véhlas piekraduje hranice CR. Patfi mezi né vedle statnikd, zejména
umeélci, védci, sportovci €i podnikatelé. Je Zadouci intenzivné spolupracovat s vyznamnymi
osobnostmi nasSeho vefejného, kulturniho a sportovniho Zivota, jakozto ,vyslanci dobré vule®
nasi zemé ve svych oborech.

* Made in the Czech Republic/Czechia

Neopoustime kvalitni tradi¢ni produkty ¢eskych podnikl a ani prezentaci vyznamnych ¢eskych
znadek (napf. automobily Skoda, pivo Plzefisky Prazdroj, Budé&jovicky Budvar, letecka
spoleénost CSA) Znacku Ceské republiky je vak nové potieba dlisledn& budovat na excelenci
Ceskych vyzkumnych center, unikatnich produktech &eskych firem, SpiCkové védé v

marketingoveé roztfisténosti, a to jak na bazi produktové (prezentace top obord, ve kterych patfi
CR ke svétové Spicce), tak na bazi komunikaéni (reklama, PR, pfimy marketing).

4.3 Prezentaéni aktivity

« audiovizualni prezentace — inzerce/kampané ve vybranych zahrani¢nich médiich,



* PR ¢lanky a inzerce v tisténych médiich, press trips,

« propagadni materialy a tiskoviny s obecnou (komplexni) prezentaci CR pro veobecné pouziti
(napf. pro zastupitelské urady, zahrani¢ni cesty vrcholnych predstavitelt statu, pro vyuziti
jednotlivymi resorty),

* cilené marketingové akce — veletrhy, vystavy, kulturni akce, konference, komplexni akce typu
Ceské dny &i Cesky tyden apod.,

« oficialni ugast CR na vyznamnych mezinarodnich akcich (napf. EXPO)

- internet - webové stranky, socialni sité prezentace CR na internetu),

- organizace vyznamnych mezinarodnich akci v CR.

* aktivni u€ast na vyznamnych mezinarodnich akcich v zahranici

« aktivni vystupovani za CR jako za technologického lidra na mezinarodni arovni (EU, OECD
ad.), klicova role predsedy vlady, resortnich ministrd, velvyslancu a zahrani¢nich zastoupeni
CR,

« zafazovani odbornikd s prehledem o inovadnim a vyzkumném potencialu CR do delegaci
Ustavnich ¢initelt s konkrétnim cilem mise,

* organizace incomingovych misi zahrani¢nich odbornikd a védct majicich vliv na vyzkumné
politiky jejich statd s cilem angazovat je v narodnim VaVal a predstavit jim to nejlepsi z
Ceského vyzkumu a inovaci,

- systematické propagovani prileZitosti vyzkumnych pozic v Ceské republice ve vice
jazykovych mutacich, komunikace tzv. Welcome Office pro zahrani¢ni védce,

 organizovani tematicky zaméfenych technologickych misi ¢eskych odbornikd do zemi s
kooperaénim potencialem

* propagace ¢eské kultury a umeéni pofadanim koncertd a vystav.

4.4 Marketingovy tym

Je velmi zadouci na nadresortni urovni vybudovani marketingového tymu, télesa
slozeného z externich odbornikd a zastupcu statni spravy, které bude predkladat navrhy a
doporuceni pro systematické zavadéni novych prvk( komunikace napfi€ resorty. Soucasné
bude tento tym odpovédny za pfedlozeni navrhl nastroju komunika¢niho mixu pro koncepci
jednotné prezentace Ceské republiky. (Inovaéni strategie, kapitola Chytry marketing).

Kompetence marketingového tymu

* je poradnim organem ministra primyslu a obchodu a ministra zahrani¢nich véci,

« vedouci tymu je élenem Komise pro jednotnou prezentaci CR v zahraniéi (viz dale),

« predklada navrhy a doporuéeni pro budovani a $ifeni nové znacky Ceské republiky: ,Czech
Republic: The Country For The Future®,

» pfedklada obsahové navrhy hlavnich komunikacnich projektl verejné spravy,

* navrhuje Narodni komunikacni plan vyplyvajici z pilife Chytry marketing Inovacni strategie
CR 2019-2030, sleduje a hodnoti jeho pInéni,

* monitoruje a hodnoti kampané a prezentacni aktivity, na které si ustfedni, popf. téz ostatni
organy statni spravy vycleni finance,

» poskytuje expertni podporu vefejné spravé pfi vytvareni komunikaCnich strategii na
ministerstvech a v dalSich organech statni spravy,

» poskytuje odbornou pomoc komunikacnim pracovnikim ve vefejné spravé, napomaha
vymeéneé informaci, zavadéni online nastroju typu Slack,

* podporuje aktivni komunikaci mezi rezorty a samospravou a mezi statem a tfetimi stranami
(firmy, svazy...),

» pfedklada navrhy dalSiho sméfovani centralniho fizeni nékterych ¢asti komunikace
(korporatni identita, jednotny web statni spravy atp.),

* poskytuje expertni podporu pfi vytvareni zadani vefejnych zakazek na komunikaci (nakup
médii, komunikaéni kampané, socialni sité, design, atp.),

» napomaha vytvareni, udrzovani a zlepSovani dobrych vztah( instituci vefejné spravy a statu
obecné s vefejnosti,




» pfedklada navrhy a doporuceni v oblasti spole¢né politiky CSR a pro koordinaci osvétovych
kampani,

« predklada navrhy na vytvoreni jednotného vizualniho stylu statni spravy Ceské republiky,
+zajiStuje realizaci mezirezortné projednanych a pfijatych navrhl pro budovani znacky ,Czech
Republic: The Country For The Future®, stejné jako realizaci mezirezortné projednanych a
pfijatych navrhua jednotného vizualniho stylu statni spravy Ceské republiky.

5. Ukoly pro zajisténi jednotné zahraniéni prezentace

5.1 Jednotna znacka Ceské republiky — ,Czech Republic: The Country For The Future"

V ramci Inovaéni strategie CR 2019-2030 schvalila vlada strategii ,,Czech Republic: The
Country For The Future“, ktera se prijetim této Koncepce jednotné prezentace CR stava
znackou Ceské republiky, pod kterou bude budovan obraz nasi zemé v zahraniéi. Tento krok
je zasadni pro budouci prezentaéni aktivity statu. Veskeré aktivity statnich organt pfi budovani
pozitivniho obrazu a $ifeni dobrého jména Ceské republiky v zahraniéi budou koordinované
vedeny pod touto novou znackou. Ukolem statnich organt je systematické budovani znacky
Ceské republiky jako vyspélé demokratické zemé& s bohatou historii, s mimofadnym védeckym
potencialem, vyspélym primyslem a vyzkumem v &etnych oborech, se vzdélanymi a
vynalézavymi lidmi s velkou invenci, jako zemé s idedlnimi podminkami pro Zivot svych
obyvatel.

K dosazeni uvedeného cile systematicky budovat znacku ,,Czech Republic: The Country for
the Future® je nutno vytvofit graficky manual pro tuto strategii a zavést jeho prvky do kliCovych
narodnich i mezinarodnich dokumentl a aktivit (konference, vystavy, EXPO, pfedsednictvi EU
ad.), v¢€. zakomponovani do online komunikacnich nastroji odborné pfislusnych verejnych
instituci, velvyslanectvi, zahraniénich zastoupeni CR a Ceskych center.

Dalezitou souéasti budovani znacky CR je vytvofeni nastrojii komunikaéniho mixu (reklama,
PR, podpora, ptimy marketing) pro Koncepci jednotné zahraniéni prezentace Ceské republiky,
a to zejm. na bazi novych komunikacnich technologii s vyuzitim socialnich siti apod. (Inovacni
strategie, kapitola Chytry marketing). Navrhy téchto opatfeni spadaji do kompetence vyse
uvedeného marketingového tymu (viz bod 4.4 této Koncepce).

5.2 Jednotny vizualni styl

Dlouhodobym problémem je roztfistény vizualni styl Ustfednich organd statni spravy. Kazda
instituce si dlouhodobé buduje svUj vlastni vizualni styl bez jakéhokoliv sjednocujiciho prvku
odkazujiciho na skuteCnost, Ze se jedna o ufedni organy jedno statu. Je zadouci vyfeSeni
tohoto problému a zavedeni jednoticiho prvku v8ech vizualnich vystupl ustfednich organu
statni spravy, a to za pouziti statnich symboli zakona ¢&. 3/1993 Sb., o statnich symbolech
CR. K tomuto je potfeba na nadrezortni Grovni vytvofit graficky manual pro praktické uziti,
zavazny pro vS8echny slozky statni spravy. Vypracovani a predlozeni navrhd jednotného
vizualniho stylu patfi mezi ukoly marketingového tymu (viz bod 4.4 této Koncepce).

5.3 Koordinace aktivit statnich instituci pfi budovani pozitivniho obrazu Ceské republiky
v zahraniéi

Komunikace vefejné spravy (popf. vladni komunikace, =z anglického goverment
communication) je velmi aktualnim problémem mnoha evropskych i mimoevropskych zemi.
Staty si uvédomuiji, ze lepsSi organizaci komunikace s dlslednym zamérenim na potieby svych



obyvatel, Ize dosahnout pozitivnich vysledkud, zvySeni kvality pfenosu informaci, pfi uspore
finan¢nich prostfedkl z vefejnych rozpocta.

Pro dosazeni optimalniho vysledku pfi budovani pozitivniho obrazu nasi zemé je naprosto
nezbytné nastavit jasna pravidla pro komunikaci napfi¢ resorty a sekundarné pak i vné statni
spravy. Dalsi podminkou pak je dusledna koordinace prezentacnich aktivit statnich instituci, a
to jak uvnitf statu a zejména pak prezentacnich aktivit statnich instituci v zahranici.
Koordinace a jednotné fizeni prezentace CR zajisti:

* jednotnost a koherenci prezentace,

« vySSi efektivitu vyuzivani jak financnich, tak i lidskych zdroja ve statni spravé,

» v€asnou a podrobnou informovanost o prezentacnich aktivitach,

» zdroj a podklady pfi vytvareni kratkodobych i dlouhodobych komunikacnich plana a
doladovani komunikacnich strategii ve statni spravé,

* zpétnou vazbu.

5.4. Komise pro jednotnou prezentaci CR v zahranidi

Vzhledem k tomu, ze oblast zahraniéni prezentace podle kompetenéniho zakona a zakona o
zahraniéni sluzbé spada do agendy Ministerstva zahraniénich véci, vyzaduje jeji realizace
dostate¢né ucinné mechanismy k jejimu efektivnimu fizeni a koordinaci. Jak praxe ukazala,
vzhledem k objemu a kvantité prezentacnich aktivit vSech resortd neni mozné zajistit
koordinaci, sdileni informaci a kontrolu bez existence mezirezortniho koordinaéniho organu
pfi Ministerstvu zahrani¢nich véci. Uzite€nym nastrojem koordinace €innosti jednotlivych
subjektt podilejicich se na prezentaci Ceské republiky je mezirezortni Komise pro jednotnou
prezentaci CR v zahraniéi, jakoZto poradni organ ministra zahraniénich véci. Cleny Komise
jsou zastupci vSech rezortl na urovni nameéstki odpovédnych za komunikaci &i jimi
povéfenych delegatd, Kancelafe prezidenta republiky, Ufadu Vlady a dale predstavitelé
statnich agentur Czechinvest, Ceska centra, CzechTrade a CzechTourism. Postaveni stalych
host(i Komise maji nestatni instituce Asociace krajl, Akademie v&d CR, Svazu primyslu a
obchodu, Hospodarské komory, Agrarni komory, Asociace malych a stfednich podnik( a
zivnostniku.

Cile €innosti Komise jsou predevSim:

« vytvaret podminky pro jednotnou prezentaci CR v zahrani¢i ve shod& s programovym
prohlasenim vlady a dalSimi vladou schvalenymi relevantnimi dokumenty,

« koordinovat prezentaéni aktivity Ceské republiky v zahraniéi,

» usilovat o efektivitu vynakladanych lidskych i finan€nich zdrojl statni spravy na Prezentaci
Ceské republiky v zahranigi.

Kompetence Komise pro jednotnou prezentaci CR v zahranidi:

* je poradnim organem ministra zahrani¢nich véci a je jim fizena,

« navrhuje dal$i postup v oblasti prezentace CR v zahraniéi, véetné& pfipravy nové Koncepce
jednotné zahranicni prezentace CR,

« navrhuje zésady zahraniéni prezentace CR, realizované jako soudast oficidlnich aktivit
pFedstavitel statu a oficialni ¢innosti zastupcu statni spravy a stanovuje jeji cile,

- navrhuije, které resortni projekty prezentace CR v zahrani&i musi byt schvalovany vladou a
jaka maji splnovat kritéria,

» pfipravuje kratko- a stfednédobé priority prezentace, v€etné navrhl rozpoctlu a vyhodnoceni
efektivity na zakladé pozadavku resort(,

* zajiStuje, aby si resortni i meziresortni prezentani projekty navzajem neodporovaly a
odpovidaly strategii jednotné prezentace,

» doporuduje realizaci vétSich cilenych prezentaCnich aktivit v zemich, které nejsou zahrnuty v
zahraniéné politickych prioritach CR,




» monitoruje a hodnoti dopad realizovanych prezentacnich projektl statni spravy,

» metodicky hodnoti kampané a prezentacCni aktivity, na které si ustfedni, popf. i ostatni organy
statni spravy vycleni finance,

« navrhuje rozpod&et pro potfeby realizace prifezovych prezentaénich aktivit CR,

* projednava koncepc¢ni navrhy prezentac¢nich projektd v zahranici predkladanych resorty,
vcetné medialnich kampani a doporuduje jejich realizaci,

« pfipravuje navrhy na implementaci Inovaéni strategie Ceské republiky 2019-2030 pfi
naplfiovani vSech koncepénich a strategickych materialt tykajicich se prezentace Ceské
republiky v zahranici,

* navrhuje ministrovi zahrani¢nich véci kandidaty z fad vyznamnych osobnosti vefejného
Zivota k moznému zapojeni do prezentace Ceské republiky v zahranigi coby ,vyslanec dobré
vule®.



