Jak vnima ceska populace malé
pivovary?

Srpen 2017
Vysledky prézkumu agentury IPSOS pro AMSP CR

GAME CHANGERS M



ZNENI OTAZKY: Pokud navstivite restauraci v regionu, ve které toci lokdIni pivo z malych pivovard, jste ochoten/ochotna toto pivo ochutnat?, Ktery z vyrokii nejlépe popisuje Vds postoj viaci pivu z malych pivovar?

PRISTUP KE KONZUMACI PIVA
Z REGIONALNICH PIVOVARU:

14 % Vyhledavam restaurace a pivovary, které nabizi tato
,regionalni piva

65 % Pokud v navstivené restauraci ,regionalni“ pivo todi,

Rozhodné ano Spite ne rad jej vyzkousim, ale nevyhledavam jej
SpiSe ano B Rozhodné ne
Do restauraci nechodim Pivo nepiji 13 % Pivo z malych pivovarii si davam vyjimeéné, radéji

sazim na osvédcené znacky vétsich pivovaru

Pro ochutndvani piva

Z regionalnich pivovar jsou 1 % Pivo z malych pivovar( v restauracich zasadné odmitam
Castéji rozhodnuti muzi




ZNENI OTAZKY: Z jakych divodii konzumujete piva z malych pivovar(i?, Za lokdini pivo z malého pivovaru jsem ochoten..., Byl jste nékdy na prohlidce malého regiondliniho pivovaru?

ZA PIVO Z MALEHO PIVOVARU...

pUvVODY PROC -
KONZUMOVAT PIVA 45 % ..jsem ochoten si pfiplatit ‘ PFiplatit si jsou
c o Castéji ochotni lidé
MALYCH PIVOVARU: e
40 % ...jsem ochoten zaplatit maximalné
Bavi mé testovat rlizna lokalni piva 41% stejné jako za piva velkych pivovard
Maji specifickou a origindIni chut 38% é 5 % ...jsem ochoten zaplatit méné ne? za
iva z velkych pivovaru i % n= idaii
Podporuji tim regionalni podnikatele 30% piva z velkych pivovaru Nev:mtl'Okf,vrj 473 (O)deWdaﬂ
lokdlnich malych pivovar( ° pouze tl, kteri plt pivo
Z api Ne, ale uvaZuji o tom
Poji se s danym prostiedim 20% BYLI L"?E NEKDY NA
PROHLIDCE
Pro pocit ¢erstvosti piva 15% REGIONALNIHO
PIVOVARU? x
Nevim, nedokdaZu fict 9% B Ano
Ne

3 n=473 (odpovidaji pouze ti, kteri piji pivo)



METODOLOGIE

9
Y Cilova skupina

Q Metoda sbéru

S Velikost vzorku

Vyzkumny
P 4 nastroj

Vystupy

Obecna populace CR, 18-65 let

ONLINE dotazovani prostrednictvim vlastniho online panelu
http://www.populace.cz/

525 dotazanych osob

Strukturovany dotaznik

Zavérecna zprava z vyzkumu v ppt



http://www.populace.cz/
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Ipsos celosvetové

O nejvetsi nezavisla vyzkumna agentura

s Ipsos zastoupenim

rozhovoru za rok
O 5 000+ klientti po celém svété
O 16 450 zaméstnancu
rok zalozeni




Ipsos v Ceské republice

vyzkumna agentura

O 250+ analytikd, statistikt, psychologt,

sociologtli a konzultantt
O 100+ regionalnich koordinatort
tazatell pro vSechny typy vyzkumu

O 1 500+ mystery shoppert

O 65 000+ ¢lent on-line panelu Populace.cz

Vyvoj obratu v CR

397 mil. k¢

12007
spojeni Ipsos a Tambor




Ipsos Central Europe Cluster

Ipsos Central
Europe Cluster je

Fizen z Prahy. na Slovensku

b

v Rakousku
zalozena

v fijnu 2016. v v Madarsku

V roce 2016 vznikl v Praze celosvétovy Ipsos Mystery Shopping Global Support Centre pro 88 zemi.




Jsme komplexni agentura

OBLASTI VYZKUMU

Statni sprava

—

—

Healthcare

8%
Finance
109 Utility

12% '
13% Retail — obchodni
Média, telco, IT

sité, centra

\ Automotive

VYZKUMNE SPECIALIZACE

e Testovani inovaci,
U&A study, positioning, koncepti/ produktd

potencial trhu, /—

segmentace

In-store
Monitoring

Mystery

Shopping 18%

Vyzkum reklamy,
komunikace

Vyzkum spokojenosti,
loajality, zakaznicka zkusenost




Metody sbéru dat

Pocet rozhovoru za rok 2016
Kvantitativni vyzkum Monitoring cen

® © Q@ @

744000 192400 191000 55500 ||3069000

kON-LINE CATI TABLETY CAPI ) \POLOzEK )
Mystery shopping Kvalitativni vyzkum
4 Y4 N\ N
Q) B
WIYSTERY 953 369 49
SHOPPINGU HLOUBKOVYCH SKUPINOVYCH WORKSHOPU

\ ) \ROZHOVORL"J DISKUZi ) K )




Specializované divize Ipsos

Ipsos
Marketing

Vyvoj, nastaveni
a optimalizace
produktti/ sluzeb

Ipsos MarketQuest™
Ipsos InnoQuest™

Vyzkum v oblasti
farmaceutického

marketingu
a zdravotnictvi

Healthcare Rx/OTC™

Connect

Vyzkum znacky,
komunikace

Strategy Solutions
Execution Solutions
Evaluation Solutions

Vyzkum
verejného
minéni

Ipsos MORI
Ipsos Global @dvisor™

Vyzkum zakaznické
zkusenosti,

spokojenosti
a loajality

Loyalty Knowledge

Center™

Rizeni zakaznické
zkusenosti,
service design,
mystery shopping

Ipsos Business
Consulting™

Kvalitativni
a etnograficky

vyzkum, kreativni
workshopy

Censydiam Institute™
Etnography Center of
Excellence™

Ipsos
Observer

Mezinarodni studie
Sbér dat
(field & tabs)

Digitalizace dat

Ipsos Global Studies

Vyzkumy
zaméstnancl
a jejich
implementace

Representative
Employee Data




Proc Ipsos

Klademe dliraz na
V ramci Ipsos Group sdilime regionalni i globalni zkusenosti.
Velmi dobre zname lokalni trh.
Soustredime se na a implikace vyplyvajici z vyzkumu.
Snazime se byt
O Garantujeme dodrzovani nejvyssich standardt kvality dat i nasi prace.

o déni okolo nas, podporujeme
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