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METODOLOGIE
Jak vyzkum probihal?

7

CiL v¥zKumu CiLOVA SKUPINA SBER DAT
Cilem vyzkumu bylo zjistit, co si mysli &eska Vyzkum byl realizovan agenturou Ipsos na Velikost vzorku je 1050 respondenti. Sbér
populace o znovuzavedeni praktické vyuky reprezentativnim vzorku dospélé dat probihal od 12. do 14. 3. 2018 na
do zakladnich $kol. Respondentdm jsme internetové populace CR ve véku 18-65 zakladé strukturovaného online
let (reprezentativni dle regionu, velikosti dotazniku.

predstavili staré i nové pojeti praktické
vyuky a na toto téma jsme jim poloZili tFi
jednoduché otazky.

mista bydlisté, pohlavi, véku a vzdélani).

CO JE PRAKTICKA VYUKA? JAK JSME Ji RESPONDENTUM PREDSTAVILI?

V_minulosti byla prakticka vyuka realizovana v predem stanoveném rozsahu v ramci daného vyucovaciho predmétu. Vyucovani
probihalo predevsim v odbornych uéebndach skoly i v Skolskych zafizenich. Praktickou vyuku vyucoval ucitel daného predmétu. Mezi
praktickou vyuku v minulosti patfily predevsim Skolni dilny, kurzy Siti ¢i vareni a jiné.

V_soucasné dobé se uvaZuje o znovuzavedeni praktické vyuky v modernéjSim pojeti s cilem zvysit atraktivitu technickych oborl
a klasického femesila.

2 Ipsos pro AMSP, Prakticka vyuka, Bfezen 2018
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CO JSME ZJISTILI?
Shrnuti vysledkl vyzkumu

SE ZNOVUZAVEDENIM PRAKTICKE VYUKY DO POVINNYCH PREDMETU ZAKLADNICH SKOL SOUHLASI
93 % CECHU.

STEJNE TAK SI 93 % CECHU MYSLI, ZE BY NOVE POJETI PRAKTICKE VYUKY MELO PREDSTAVOVAT PROPOJENI
MANUALNI PRACE S TECHNOLOGIEMI.

97 10 CECHU UVADI, ZE BY SE DIKY PRAKTICKE VYUCE ZVYSIL ZAJEM STUDENTU O TECHNICKE OBORY.

Ipsos pro AMSP, Prakticka vyuka, Bfezen 2018







NAPROSTA VETSINA CECHU SI MYSLI, ZE BY SE PRAKTICKA VYUKA MELA OPET V SKOLACH ZAVEST.
Dvé tretiny populace pak velmi silné souzni s timto nazorem.

MELA BY SE PRAKTICKA VYUKA NA ZAKLADNICH SKOLACH OPET ZAVEST?

Q1. Do jaké miry souhlasite s tim, Ze by se prakticka vyuka na zdkladnich skoldch opét zavedla do povinnych rozvrhi?

Q;B(y Se znovuzavedenjm praktifzk.é \l/\'/ukyvdo zékladnl'ch’ Skol Castéji
0 rozhodné souhlasi lidé ve véku 45 let a vice.
71% 71%
58% 56% >
B Rozhodné souhlasim
B SpisSe souhlasim
SpisSe nesouhlasim
B Rozhodné nesouhlasim 18-26let  27-35let  36-44let  45-53let  54-65 let
B Nevim, neumim odpovédét V grafu jsou zobrazeny pouze odpovédi,rozhodné souhlasim®”.

T2B predstavuje slouceni odpovédi,,rozhodné souhlasim” a ,,spise souhlasim®. Soucet vétsi neZ 100 % je zptisoben zaokrouhlovdnim.

5 Ipsos pro AMSP, Prakticka vyuka, Bfezen 2018




VETSINA CECHU TAKE SOUHLASI S TiM, ABY BYLA MANUALNI PRACE PROPOJENA S TECHNOLOGIEMI.
Mira souhlasu se rovnéz zvysuje s rostoucim vekem.

MELA BY PRAKTICKA VYUKA PREDSTAVOVAT PROPOJENI MANUALNI PRACE S TECHNOLOGIEMI?

Q2. Do jaké miry souhlasite s tim, Ze by nové pojeti praktické vyuky predstavovalo propojeni manudlini prdce s technologiemi?

T2B S tim, Ze by praktickd vyuka méla predstavovat propojeni manualni
93 % prace s technologiemi, nejméné souhlasi mladsi lidé, s rostoucim
vékem roste mira naprostého souhlasu.

67% 66%
61%
B Rozhodné souhlasim 46% 47%
B SpisSe souhlasim
SpisSe nesouhlasim
B Rozhodné nesouhlasim 18-26let  27-35let  36-44let  45-53let  54-65 let
s 1% m Nevim, neumim odpovédét V grafu jsou zobrazeny pouze odpovédi ,,rozhodné souhlasim*.

T2B predstavuje slouceni odpovédi,,rozhodné souhlasim” a ,,spise souhlasim®. Soucet vétsi neZ 100 % je zptisoben zaokrouhlovdnim.
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9 7 10 CECHU RiKA, ZE DiKY PRAKTICKE VYUCE SE ZVYSi ZAJEM O TECHNICKE OBORY
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O néco méneé s tim souhlasi lidé ve véku 18-26 let.

ZVYSI SE DIKY PRAKTICKE VYUCE ZAJEM STUDENTU O TECHNICKE OBORY?

Q3. Domnivdte se, Ze takto nové pojatd praktickd vyuka na zdkladnich Skoldch muZe podpofit zdjem o technické obory?

128 Lidé s VS vzdélanim se méné nez lidé s vyuénim listem (84 % vs. 92
90 % %) domnivaji, Ze praktickd vyuka pfinese zajem o technické obory.

S rostoucim vékem opét roste i mira souhlasu:

-

839, 85% 93% 94% 91%
(o]

B Rozhodné ano
B Spise ano

Spise ne

W Rozhodné ne 18-26let  27-35let  36-44let  45-53let  54-65 let

B Nevim, neumim odpovédét V grafu je zobrazen soucet odpovédi ,,rozhodné ano“ a ,spise ano”.
T2B predstavuje slouceni odpovédi,,rozhodné ano” a ,,spiSe ano”. Soucet vétsi neZ 100 % je zplsoben zaokrouhlovdanim. M
7  Ipsos pro AMSP, Prakticka vyuka, Bfezen 2018




V pripadé dotazu nas kontaktujte:

Tomas Macku
Research & Communication Director

tomas.macku@ipsos.com
GSM: +420 774 646 799
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Ipsos celosvetové

O nejvetsi nezavisla vyzkumna agentura

s Ipsos zastoupenim

rozhovoru za rok
O 5 000+ klientti po celém svété
O 16 450 zaméstnancu
rok zalozeni

10




11

Ipsos v Ceské republice

vyzkumna agentura

O 250+ analytikd, statistikt, psychologt,

sociologtli a konzultantu
O 100+ regionalnich koordinator
tazatell pro vSechny typy vyzkumu

O 1 500+ mystery shoppert

O 65 000+ ¢lent on-line panelu Populace.cz

Vyvoj obratu v CR

397 mil. k¢

12007
Espojenl' Ipsos a Tambor




Ipsos Central Europe Cluster

Ipsos Central
Europe Cluster je

Fizen z Prahy. na Slovensku

b

v Rakousku
zalozena

v fijnu 2016. v v Madarsku

V roce 2016 vznikl v Praze celosvétovy Ipsos Mystery Shopping Global Support Centre pro 88 zemi.
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Jsme komplexni agentura

OBLASTI VYZKUMU

Statni sprava

—

—

Healthcare

8%
Finance
109 Utility

sité, centra

\ Automotive

12% '
13% Retail — obchodni
Média, telco, IT

VYZKUMNE SPECIALIZACE

e Testovani inovaci,
U&A study, positioning, koncept(/ produktd

potencial trhu, /—

segmentace

In-store
Monitoring

Mystery

Shopping 18%

Vyzkum reklamy,
komunikace

Vyzkum spokojenosti,
loajality, zakaznicka zkusenost




Specializované divize Ipsos

Ipsos
Marketing

Vyvoj, nastaveni
a optimalizace
produktti/ sluzeb

St

Ipsos MarketQuest™
Ipsos InnoQuest™

Vyzkum v oblasti
farmaceutického

marketingu
a zdravotnictvi

Healthcare Rx/OTC™
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Vyzkum znacky,
komunikace
a médii

Execution Solutions
Evaluation Solutions

Ipsos
Connect

rategy Solutions

Vyzkum
verejného
minéni

Ipsos MORI
Ipsos Global @dvisor™

Vyzkum zakaznické
zkusenosti,

spokojenosti
a loajality

Loyalty Knowledge

Center™

Rizeni zakaznické
zkusenosti,
service design,
mystery shopping

Ipsos Business
Consulting™

Kvalitativni
a etnograficky

vyzkum, kreativni
workshopy

Censydiam Institute™
Etnography Center of
Excellence™

Ipsos
Observer

Mezinarodni studie
Sbér dat
(field & tabs)

Digitalizace dat

Ipsos Global Studies

Vyzkumy
zaméstnancl
a jejich
implementace

Representative
Employee Data




Proc Ipsos

Klademe dliraz na
V ramci Ipsos Group sdilime regionalni i globalni zkusenosti.
Velmi dobre zname lokalni trh.
Soustredime se na a implikace vyplyvajici z vyzkumu.
Snazime se byt
O Garantujeme dodrzovani nejvyssich standardt kvality dat i nasi prace.

o déni okolo nas, podporujeme
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