oje pro &eské firmy a OSVC nejdii-

lezitéjsi faktor pii spraveé vozového

parku? Zebii¢ek pozadavkd vede in-
teraktivni GPS sledovaci systém pro prehled
nad jednotlivymi automobily. Pfi pofizovani
firemnich vozt naopak ocenuji funkénost ve
spojitosti s nizkou spotiebou paliva.

Vyplyvé to z prizkumu, ktery si u agen-
tury Ipsos nechala vypracovat Asociace
malych a stiednich podniki a Zivnostniki
CR (AMSP CR) v partnerstvi s Volkswagen
Financial Services. Zicastnilo se ho 70 firem
a 30 osob samostatné vydeélecné ¢innych
z Ceské republiky.

Hlavnim cilem priazkumu bylo zjistit, jak
podnikatelské subjekty nahlizeji na dilezi-
tost inovaci a digitalizace v kontextu jejich
podnikani.

JASNA PREDSTAVA

»Z prizkumu vyplyva, Ze ¢esti podnikatelé
maji jasnou predstavu, co od sluzeb spoje-
nych se spravou vozovych parki o¢ekavaji.
Vysledky tak potvrdily nase dlouholeté
zku$enosti. Prim hraje pfedevs§im piehled
nad polohou, spottebou paliva a najetymi
kilometry automobilti. Proto jsme zménili
poskytovatele GPS technologii, aby méli nasi
zakaznici k dispozici interaktivnéjsi a intui-
tivnéjsi nastroj, ktery jim usnadni tvorbu
reportt a sledovani jizd,” vysvétluje Jan
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Patizek, vedouci fleetového prodeje a remar-
ketingu ve Volkswagen Financial Services.

Mezi dalsimi pozadavky na funkcionalitu
mobilnich aplikaci pro spravu vozovych par-
kit najdeme napriklad integrované palivové
karty, knihu jizd ¢i ptistup ke sjednanym
pojistovacim a asisten¢nim sluzbam. Podob-
né dulezité jsou pak automatické notifikace
upozornujici na pravidelnou navstévu servi-
su, kalkulacka spotteby paliva ¢i monitoring
plateb.

»~Jednoduché sprava nejenze dokaze
podnikateli usetrit ¢as, ale vklada mu do
ruky objektivni nastroj ohledné efektivniho

Ceské firmy zacaly odkladat koupi novych
vozli, podobné jako pfi pfedchozi krizi

v roce 2009. Vypada to, Ze zajimavou
alternativou k dlouhodobéjSimu porizeni
vozu napriklad na operativni leasing by
mohl byt carsharing. ,Pred nékolika dny
jsme spustili produkt Anytime Business
cilici na malé a stredni firmy. Odezva
predcila nase ocekavani, prvni desitky
z&jemcl se ozvaly hned v prvnich dnech
po zverejnéni nabidky,” fika Milan Beutl,
feditel Anytime v CR.

vyuziti vozového parku,” uvadi k vysledktim
prizkumu generalni Yeditelka AMSP CR
Eva Svobodova.

KOMFORT NEZADAJI

Pti volbé firemnich automobili u ¢eskych
podnikateld pievaZzuje pozadavek na kvalitni
viiz za dobrou cenu. Celych 34 procent sub-
jektt uvedlo prakti¢nost, Gcelovost a funké-
nost jako prioritu pri pofizovani konkrétniho
vozu. V zavésu se drzi mira spotieby paliva

a celkové cena provozu (22 procent respon-
dentti). Nasleduje cena vozu (20 procent),
jeho spolehlivost (16 procent) a pomér cena/
vykon (sedm procent).

Naopak bezpeénost, jizdni komfort ¢i
designové provedeni vozu jsou diilezité pouze
pro kazdy dvacaty podnikatelsky subjekt.
Zajimavym zjisténim je pak fakt, Ze ¢im vétsi
firma, tim daleZitéjsi je pro ni vyse nakladd.

Souéasti prizkumu byla i otazka, co ¢esti
podnikatelé na sou¢asném trhu mobility
postradaji. Jako nejpal¢ivéjsi nedostatek
se ukézala neuspokojiva kvalita dopravni
infrastruktury, ktera neodpovida cenam
dalni¢nich znamek a vysi silni¢ni daneé.
Porizeni elektromobilti zase napiiklad brani
nedostate¢na sit dobijecich stanic ve spojeni
s chyb&jici podporou statu. Castou vytkou
byl i nizky pocet parkovacich mist trapici
predevsim hlavni mésto. m RED
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