Be Positive!

STREDA 9. CERVNA 2021 WWW.IHNED.CZ

Milan Mikulka ¥

milan.mikulka@economia.cz
<“mr

Dobra zprava: Ceské
stfedosSkolaky laka
podnikani, ukazal pruzkum

7 kdyz byli mali, probudila

se v nich podnikavost. Dnes

znamy byznysmen Oliver

Dlouhy zacal ve 14 letech

obchodovat s bortivkami -

sbéra¢iim platil trochu vys-

$i cenu, nez za kolik se vykupovaly v Jindfi-
chové Hradci, potad to ale byla tfetina ceny,
za kterou se prodavaly na hranicich s Ra-
kouskem. Na gymnaziu pronajimal stolni
fotbalky, vyrabél a prodaval jukeboxy. Ted
uz témér deset let vede miliardovy vyhleda-
vac letenek Kiwi.com. Zdenék Cendra zase
v Sestndcti zalozil firmu SuperHosting.cz
adodnes se stamilionovym byznysem patii
k vyznamnym aktérm ¢eského internetu.
Dlouhy a Cendra jsou znamymi piiklady
lidi, ktefi zacali podnikat ve velmi nizkém
véku. Vedle nich jsou v Cesku dalsi stovky ¢i
spiSe nékolik tisic dalsich, jejichz byznyso-
vé zacatky jsou podobné. Casto za¢inali ne-
oficialng, ale s o to vétsim zapalenim - at uz
$lo 0 obchodovani s vypalovanymi CD/DVD
na zakladni nebo stiedni $kole, tvorbu webo-

Stfedoskolaci a podnikani
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Zdroj: Nadaéni fond vzdélavani a podnikani

vych stranek ¢i obchodovani se v§im moz-
nym, po ¢em byla poptavka mezi vrstevniky,
podle vzoru ,nékde koupim a pak prodam
draz“.

74kt s vyraznou podnikavosti je sice
mensina, ale podle nejnovéjsiho prizkumu
nasttednich Skolach je chut ¢eskych studen-
t vrhnout se na podnikani vyrazné vétsi
nez dfiv.

Priizkum, kterého se ztcastnilo 1300 stfe-
doskolakii ve véku od 15 do 20 let, provedl
Nadac¢ni fond vzdélavani a podnikani spolu
s vyzkumnou spole¢nosti Ipsos.

Avyplynula znéj pro Cesko pozitivni zpra-
va - 56 procent dotazanych si dokaze pred-
stavit sebe samé jako podnikatele nebo pod-
nikatelky. Podnikani feklo ,ne“jen 14 pro-
cent respondentl.

yNecekal jsem, Ze ,ano“ a ,nevim“ odpovi
dohromady 86 procent respondentt. Pied
prazkumem jsem tipoval, Ze to bude maxi-
malné 50 na 50, fika spoluautor priizkumu
Martin Vitek, pfedseda spravni rady Nada¢-
niho fondu vzdélavani a podnikani. I diivéj-
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§i priizkumy, které Ipsos délal pro Asocia-
ci malych a sttednich podnik, ukazovaly,
7e mladi davaji prednost zaméstnani pred
podnikanim.

Zajimavé také je, co sttedoskolaky na pod-
nikani 1aka. Nejde u nich v prvni fadé o to,
stat se bohatymi, ale jako hlavni davod vét-
$ina z nich - konkrétné 59 procent - uvedla
svobodu.

Dal$im silnym motivatorem jsou penize
a moc, které za sviij hnaci motor oznacila
¢tvrtina stfedo$kolak. Ambice ménit pro-
stfednictvim svych napadu svét k lepsimu
uvedla pouze dvé procenta studentt.

Priizkum pfinesljesté jedno zajimavé zjis-
téni - jakmile méli Zaci zkusenost s néjakym
$kolnim projektem ajeho prezentaci, jejich
ochota vyzkousSet podnikani se zvysila.

,Ceské §kolstvi je postavené na poslou-
chani, zapamatovani si a testech. Kdyz si ale
zacivyzkousi néjaky projekt, ktery zaroven
musi odprezentovat, jednak se poudi z ne-
dostatkd, jednak si za¢nou trochu vic vérit,*
popisuje Vitek, podle kterého by pomohlo,
kdyby v kazdém predmétu museli Zaci vy-
tvotit néjaky projekt, napiiklad v literatute
jit po stopach mistniho rodaka spisovatele.
»Ve vysledku takova projektova prace zlep-
$i zaktim dovednosti, které jsou potiebné
iv podnikani,“ dodava.

»Vyslo nam, ze Zakim chybi informace
o tom, jak za¢it s podnikanim. P¥itom viibec
nevédi, ze v kazdém kraji je néjaké inovacni
centrum, které umi poradit. Takze stfedo-
$kolaci maji zajem, ale nefunguje propojeni
s podporou podnikani. Tady je velky prostor
ke zlep$eni zejména v komunikaci mezi ino-
vacnimi centry a Skolami,“ tika Vitek.

Ptikladem, kde spoluprace funguje, je
Smichovska stfedni pramyslova $kola. Ta

podporuje v zacich podnikani, za tamnim
reditelem Radkem Sablikem mohou ptijit
s jakymkoliv projektem nad ramec vyuky,
skola jim pomaha na realizaci sehnat pe-
nize. Takto aktivnich studentt je ve $kole
priblizné 20 procent.

,Pripadt jako smichovska pramyslovka
je malo. Ale bohudik Evropska unie zatradi-
la mezi osm kli¢ovych kompetenci, které se
maji u¢it na $kolach, i podnikavost. Cekam,
7e spolu s digitalnimi dovednostmi to pfi-
nese zajem o podnikani a $koly budou umét
v budoucnu lépe poradit zaktim, jak zacit,*
tika Vitek, podle kterého budou roli zpro-
stredkovatele na $kole stéle vice zastavat
kariérni poradci.

Mezi stiedoskolaky probiha i projekt Sou-
téZ a Podnikej. Kazdy rok do néj Zaci v ma-
ximalné tfi¢lennych tymech ptihlaguji svij
podnikatelsky zamér, ucastni se nékolik de-
sitek soutézicich. V poslednim ,normalnim®
tedy predcovidovém ro¢niku 2019 se prihla-
sily rekordni dvé stovky student.

»Byl jsem nadseny, ze takova aktivita ma
mezi studenty odezvu,* fika jeden z tehdej-
gich porotcti Petr Sima, investor do start-upt
z DEPO ventures.

»Taky mé mile prekvapila kvalita projekt
atymu. Mald ¢ast projektii byla spise skolni
prace, vétsina projekta by se ale po drob-
nych apravach mohla rovnou prezentovat
investoram,“ pokracuje a dodava, ze vidi
rostouci zajem o podnikani mezi studenty.

,Nikdy u nas nebyly tak dobré podminky
pro zacinajici podnikatele jako pravé ted,
stacijen nebat se a pustit se do toho. Mame
globalni trhy, mladi zvladaji globalni jazyk,
kromé toho mame investory ptipravené
investovat do dobrych projekt,* dopliiu-
je Sima.

Laka studenty stfednich skol podnikani?
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