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Ceské firmy se béhem krize pieorientoval

na blizké trhy, s rozvolnovanim planuji expanzi

Exportni prizkum Asociace malych a stfed-
nich podniki a zZivnostnikd CR ve spolupra-
ci s agenturou CzechTrade a Ministerstvem
prumyslu a obchodu ukazal, ze se ¢eské
malé a stiedni podniky béhem pandemie

v exportu spolehly na okolni zemé, v do-
hledné dobé chtéji exportni pFileZitosti
opét rozvijet. ,V souvislosti s minimalizaci
rizik a opatfenimi proti pandemii doslo
oproti roku 2019 k poklesu oblasti i zemi,
do kterych firmy v roce 2020 vyvazely.
Skvélou zpravou z prizkumu vsak je, Ze fir-
my vyjadfFily velkou chut rozvijet, ruku v ru-
ce s rozvoliiovanim, exportni pfilezitosti.
Na 42 % firem - respondentt prizkumu vi-
di v postpandemické dobé pfileZitost v ris-
tu na stavajicich zahranicnich trzich a hned
33 % chce expandovat na nova teritoria.
Ukolem MPO je exportni ambice firem
podporovat a poméhat je naplnit, pfede-
vsim pak na trzich mimo EU,"” Fekl ministr
priamyslu a obchodu Karel Havli¢ek.

,Exportni priizkum AMSP CR a CzechTrade po-
skytuje uzite¢nou zpétnou vazbu. Nastaveni na-
stroji podpory exportu musi odpovidat potte-
bam firem v dobé odeznivajici pandemie a na-
stupujicich novych trendu v zahrani¢nim obcho-
dé spojenych napriklad s relokalizaci vyroby.
Potvrzuje nam také spravny smér podpory mar-
ketingu prostfednictvim online nastrojii. Firmy
pozaduji marketingovou podporu a presné tam
nasimi aktivitami mifime, tradi¢ni nastroje posi-
lujeme digitalni rovinou,“ dodal Karel Havlicek.

»Firmam nabizime jak tradi¢ni nastroje
podpory exportu, napt. exportni asistenci pti-
mo v teritoriich, hleddni obchodnich ptilezitos-
ti a novych partnert, podporu tcasti na vysta-
vach a veletrzich, podnikatelské mise, ale i nové
¢i inovované sluzby, jako jsou digitdlni marke-
ting, exportni inkubatory ¢i aliance. Pri soucas-
né akceleraci trendti spojenych s moznymi zmé-
nami v odbératelsko-dodavatelskych fetézcich
hraje vyznamnou roli i spole¢na obchodni poli-
tika vytvarejici ptiznivé obchodni prostredi pro
na$e firmy na trzich tfetich zemi,“ doplnila na-
meéstkyné ministra pramyslu a obchodu Marti-
na Tauberova.
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Exportni vyzkum potvrzuje dlouhodoby
trend, Ze malé a stfedni podniky jsou export-
né vice geograficky vazané na okolni zemé,
spiSe nez na vzdalena teritoria, a do Evropské
Unie exportuje 97 % dotazovanych. Z prizku-
mu téZ plyne, Ze firmy s vétsim obratem maji
tendenci obchodovat ve vzdalenéjsich ze-
mich. Souvisi to nepochybné s rozsahem
agendy, kapacitou a zdroji - at jiz finan¢nimi,
nebo persondlnimi.

»Oproti vyzkumu v roce 2019 poklesl pocet
zemi, do kterych firmy vyvazeji. Zhruba 70 %
dotazovanych v roce 2019 exportovalo do vice
nez tif zemi, nyni je tento podil 53 %. Pocet ze-
mi, do kterych firmy exportuji, zavisi na obratu
spole¢nosti. S jeho nartstem rovnéz stoupa
chut etablovat se na vice zahrani¢nich trzich.
S tim je spojena i problematika kapacity, zdroju
a obchodniho zdzemi u ndas i v exportni destina-
ci. Plati totiz, ze s lokalnim zastoupenim $ance
na uspéch vyrazné rostou. Tyka se to typicky
nejen zemi napriklad Blizkého vychodu, kde je
to prakticky nutnosti, ale rovnéz v Evropé to
hraje ur¢itou roli. V dobé cestovnich omezeni
jsou zahrani¢ni kancelafe CzechTrade dulezitéj-
$i nez kdy driv,“ sdélil Radomil Dolezal, gene-
ralni feditel agentury CzechTrade. Ta je podle
prizkumu po bankach druhou nejcastéji vyuzi-
vanou formou podpory exportu a aktudlné s ni
spolupracuje 30 % dotazovanych.

Nejvétsimi problémy jsou ceny,

rostouci naklady a covid-19

Jako nejvétsi tézkosti spojené s exportem firmy
uvadély rostouci ceny, a tim i naklady. Hned
38 % dotazovanych vidi jako klicovy problém
pravé zvy$enou cenu dopravy a v tésném zavésu
pak 35 % uvadi jako exportni prekazku rostouci
ndklady na vyrobu. Pravé ceny materialt stou-
paji bezprecedentné, a to znamena zdrazovani
i pro zakazniky (B2B i B2C). V tomto disledku
muze dochazet i k odkladani zbytnych investic.
Snaha zvladnout rostouci naklady a preklenout
cestovni omezeni vedou ke zkracovani dodava-
telskych retézcii. Potencialem pro ceské expor-
téry jsou dodavatelé z blizkych trht.

»Kromé raketové rostoucich vstupnich na-
kladt komplikuje situaci firem v Ceské republi-
ce také nedostatek adekvétni pracovni sily ve
vyrobnich podnicich. Nejvy$si poptavka ces-
kych podnikateltl je po novych obchodnich
kontaktech a prilezitostech. Vice prileZitosti na
trhu vidi zejména mensi firmy, které se umi
rychleji ptizptisobit novym podminkam,“ po-
dotkl k prazkumu mistopfedseda Asociace ma-
lych a sttednich podnikt a zivnostnikt CR Ev-
zen Reitschlédger.

Digitalizace pomohla jen nékterym
Digitalizace byla jednim ze zpusobu, jak se fir-
my vypoiddavaly s krizi. Pozitivné ji hodnoti

30 %. O 11 % vice v8ak uvadi, Ze jim s feSenim
nepomohla.

»Samoziejme, digitalizaci, minimalné
v primyslovém segmentu (B2B), business zcela
jisté nenahradite. Ostatné pravé v odvétvich ja-
ko energetika ¢i strojirenstvi hraji klicovou roli
veletrhy a vystavy. Ty se v§ak béhem pandemie
témér nekonaly. Zaroven by ale 21 % dotazova-
nych ocenilo pomoc pravé v této oblasti. Je
dobre, ze se firmy pokusily do virtualniho pro-
stfedi prenést kromé obchodnich aktivit i ty
propagacni. Jisté to je cesta, ktera tu i do bu-
doucna zustane. I proto CzechTrade rozviji no-
vé zpusoby prezentace, které mohou doplnit
vystavy a veletrhy virtualnimi a digitalnimi for-
maty,“ naznacil Radomil Dolezal.

Na potfebu obnoveni veletrhii a nutnosti
rozvijet digitalni forméty prezentace poukazu-
je také AMSP CR: ,,Absence veletrhii kompli-
kuje situaci exportéra. Online forma je realizo-
vatelna jen pro nékteré segmenty. Pro mnohé
obory je v8ak naprosto nevyhovujici,“ dodal
Evzen Reitschlédger.

Exportniho prizkumu 2021 se zucastnilo
300 ceskych malych a stfednich podnikd, a pro-
vedla jej vyzkumna agentura Ipsos. Prizkum
mapuje export a exportni oblasti, a kromé no-
vych poznatki také srovnava vysledky s pred-
chozi vlnou pandemie covid-19. Priizkum pro-
bihal mezi 17. a 29. kvétnem 2021. (tz)

Agentura CzechTrade chystd podporit cesky export
pomoci inkubatord, alianci a startovacich balicki

Pro opétovné nastartovani ¢eského expor-
tu rozsifila agentura CzechTrade paletu
sluzeb, které nabizi ¢eskym firmam. ,Vyvi-
nuli jsme nékolik programi podpory pro
malé, ale i zkusené&jsi exportéry. Jejich
spoleénym cilem je vratit ¢eskému exportu
dynamiku z roku 2019 a zaroveii hledat
nové moznosti, jak rozvijet potencial ce-
skych firem v zahraniéi,” ekl Radomil Do-
lezal, generalni feditel agentury CzechTra-
de. Mezi zasadni novinky patfi exportni in-
kubatory ve vzdalenéjsich destinacich, vy-
vozni aliance pro mensi podniky

a individualni sluzba Market Entry.

Vyrazné ztizené podminky, které kvili pande-
mii v ekonomice v poslednim roce panovaly,
neznamenaly ochladnuti zdjmu o vyvoz. Na-
opak zahrani¢ni kancelate CzechTrade hlasi
zvy$eny zajem o konzultace. ,Je patrné, ze v Ce-
skych spole¢nostech dochazi ke genera¢ni vy-
méné a nastaveni globalniho pohledu na podni-
kéni. Pandemie tuto transformaci vyrazné
urychlila. Také jsme zaznamenali silny pozitivni
trend, kdy firmy zakladaji pobocky, a to nejen
v sousednich zemich, jako je Némecko, ale také
ve vzdalenéjsich destinacich,“ dodal Radomil
Dolezal.

Market Entry

»Sluzba Market Entry je navrzena predevsim
pro zacinajici exportéry, ktefi tak maji moznost
podnikat lokalné, ale myslet globalné. Nabizi
¢asovou dotaci az 24 hodin bezplatnych sluzeb
agentury v péti riznych zahrani¢nich teritori-
ich a obsahovy ramec je dén individudlnimi po-
tfebami firmy a navrhem feSeni ze strany od-
borniku CzechTrade,“ vysvétlil Radomil Dole-
zal. Diky Market Entry Ize velmi jednoduse zjis-
tit konkrétni oborové informace v daném
teritoriu a ovérit ptipadny zdjem od obchod-
nich partnert.

Market Entry navazuje na pomoc Czech-
Trade béhem pandemie, kdy agentura poskyto-
vala své sluzby exportériim bezplatné. Dosud
sluzbu vyuzilo 275 firem, se kterymi agentura
spolupracuje na 509 zakazkach exportnich kon-
zultaci, poradenstvi a dal$ich individualnich
asistencich zahrani¢nich kancelati v celkové
hodnoté 6 309 000 korun.

Inkubatory pro zkusené exportéry

Naopak Exportni inkubétory jsou zajimavé pro
firmy, které jiz maji zkuSenost s exportem a pla-
nuji expanzi formou lokalnich pobocek. Expor-
téfi mohou po dobu 6 mésicii vyuzivat plné vy-
bavené kancelafské prostory a pouzit mistni
adresu pfi registraci firmy. Zaroven jsou jim po-

skytovany poradenské sluzby CzechTrade, které
zahrnuji napfiklad vyjednavani s mistnimi ufa-
dy, zajisténi dopravy, tlumoceni, vyhledavani
obchodnich partnerti nebo zajistovani obchod-
nich schtizek. Brzy je exportéfi budou moci vy-
uzit v Indii, Kazachstanu a USA.

»V poslednich dvou letech pozorujeme sil-
ny trend, kdy si stéle vice ¢eskych firem zakla-
dé pobocky v zahrani¢ni. S tim tzce souvisi
i projekt exportnich inkubatort, pfipraveny
v kooperaci s exportéry tak, aby dokazal re-
flektovat jejich konkrétni o¢ekavani a umoznil
dostate¢nou flexibilitu servisu. Sluzba ¢eskym
exportériim umozni, aby se s pomoci Czech-
Trade zorientovali na mistnim trhu a mohli si
zalozit vlastni zahrani¢ni pobocku, diky které
budou rozvijet podnikani v zahrani¢i. Cilem
inkubdtort je tento proces vyznamné zkratit.
V nasledujicich letech planujeme zfidit ex-
portni inkubétory také v dalsich zemich. Inku-
bétory jsou obecné vhodnéjsi pro vzdalenéjsi
trhy, kde zaloZeni mistni poboc¢ky muze pred-
¢eské firmy zacaly stahovat ze vzdéalenéjsich
trht, a pravé inkubdtory mohou pomoci s na-
vratem firem do téchto destinaci,“ doplnil Ra-
domil Dolezal.

Pobocka v indickém Bengaldru je aktudlné
jiz tésné pied otevienim, situace poslednich

mésict v Indii v8ak cely proces lehce pozasta-
vila. ,Pozitivem naopak je, Ze jiz ctyfi z péti
mist pro ¢eské firmy v ramci tohoto inkubato-
ru jsou jiz obsazené. Jde o spole¢nosti z obortt
jako: smart-tech, sanace budov nebo ¢isticky
vod. CzechTrade dokonce registruje zdjem od
dalsich spolec¢nosti pro nasledny termin, kdy
bude inkubator dostupny,“ vysvétlil Radomil
Dolezal.

Sdruzovani do alianci

Sdruzovani exportérit do vyvoznich alianci je
navrzeno pro mensi a stfedni firmy, pro které je
naro¢né samostatné expandovat na vzdalenéjsi
trhy. Spole¢nou alian¢ni nabidku vhodné do-
plnuji produkty nebo sluzby vsech ¢lent, ¢imz
se zvy$uje Sance na ziskani mnohem zajimavéj-
$ich zakdzek. Zaroven si ¢lenové aliance mezi
sebe rozlozi ndklady, které souviseji se vstupem
na zahrani¢ni trh.

»Samotné podniky pti jednanich zminova-
ly, Ze klicovym aspektem projekti jsou konkrét-
ni gestofi alianci, ktef{ pomohou firmam pri
jednanich se statni spravou v jednotlivych ze-
mich, propoji je se zahrani¢nimi kancelaremi
CzechTrade a obecné diky know-how pomohou
urychlit provozni procesy. Celkem pod patro-
naci agentury funguje pét alianci,” upfesnil Ra-
domil Dolezal. (tz)



