TEMA CISLAs

Cesko uZ nechce hyt montovnou.
Jennapady k tomu ale nestaci

Serial tydeniku Ekonom pfinasi praktické rady, tipy a pfiklady
fungujicich firem, které Cesko pfiblizi svétové Spiéce.

—-TEXT- Alzbéta Vejvodova
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eskd ekonomika stojf na prahu zmény.

V 90. letech vsadila na model maximali-

zace pracovn sily, kdy stat do Ceska ldkal

vyrobni firmy, které mély zameéstnat co
nejvice lidi. Rekordné nizk4d nezaméstnanost
poslednich let, kterou si Cesko udrZelo i v dobé koronavi-
rovych uzavirek, ted ale ddvé jasné na srozuménou, Ze se
tento model vycerpal. Pokud se md tuzemské ekonomika
vyrovnat nejvyspélej$im zemim svéta, nemuze spoléhat
na napady dovezené ze zahranici. Bude potfebovat domadci
firmy s ndpady, potencidlem pro rozvoj a globalnimi ambi-
cemi. Mame ale takovych firem v Cesku dostatek? Na ¢em
miiZeme stavét a kde naopak md tuzemsky byznys jesté
rezervy? A jak nezabit dobré ndpady jesté ve startupové
fazi, naptiklad tim, Ze je koupi a z Ceska vyveze zahra-
ni¢ni investor? Odpovédi nejenom na tyto otazky pfinese
seridl tydeniku Ekonom s ndzvem Firmy budoucnosti.
Na pitikladech redlnych a fungujicich tuzemskych podniku
v nasledujicich mésicich ukaze, co Cesi dokdZou vymyslet
a jak mohou své ndpady dél rozvijet. AZ do tinora ptistiho
roku budeme pravidelné pfindset pfibéhy firem, které maji
potencidl nahradit montovny a stét se tahouny tuzemské-
ho hospodafstvi.

Cesko bez pridané hodnoty

Cesko md ve svétové ekonomice status montovny, v niZ
drtiva vétsina firem nemd findlni vyrobek, pouze dodavé
relativné levné komponenty do zahranic¢i. Hotové vyrobky
tvoii jen 11 procent ¢eského exportu. Napfiklad v soused-
nim Polsku je to ¢tvrtina. Vétsina tuzemskych firem jsou
jen subdodavatelé pro zahrani¢ni firmy. ,Nejcastéji se
jednd o dcefiné spole¢nosti némeckych, francouzskych,

Serial
ekonomy

Firmy budoucnosti

ale také korejskych vyrobcti,“ popisuje ekonom
Michal Jelinek z poradenské spole¢nosti V4
Group. Podle jeho slov je obvykly byznysmo-
del téchto spole¢nosti nasledujici: ,,Produkt

na naSem Uzemi levné vyrobit a pak jej s nizkou
marZi, obvykle okolo tff aZ péti procent, prodat matef-
ské spole¢nosti.” Ta se pak stard o marketing, prodej

a distribuci.

Zatim se nezda, Ze by Cesko mélo pro pferod na hi-tech
produkci s vysokou pfidanou hodnotou ty nejlepsi pfed-
poklady. ,,V kli¢ovych odvétvich stoji ¢eské firmy v ramci
vyrobniho fetézce na trovni, kde je ptidand hodnota jejich
prace nejmensi,” upozortiuje hlavni ekonom spole¢nosti
Deloitte David Marek. To je ostatné i pfipad automobilo-
vého pramyslu, ktery je zhruba s 10procentnim podilem
na tuzemském hrubém domaécim produktu tahounem
Ceské ekonomiky. Ukazuje, Ze ani tispé$ny prodej tuzem-
skych vyrobki v zahranici jesté nemusi znamenat, Ze z néj
Cesko vytézilo maximum mozného. Analyza vypracovana
spole¢nosti Deloitte ukdzala, Ze doméci pfidand hodnota
na vyvozu z tohoto odvétvi ¢eské ekonomiky dosahuje
jen 46 procent. Oproti tomu v Némecku tento parametr
dosahuje 76 procent.

} Ani uspésny prodej tuzemskych
vyrobku v zahrani¢i nemusi
znamenat, ze znéj Cesko
vytézilo maximum. Piikladem je
automobilovy primysl.
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