Vice na

15

Zastoupeni zen v podnikani
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Jak se podle Evy Svobodové, generalni
feditelky v Asociaci malych a stfednich
podnik a Zivnostnikd CR, proméfiuje
podnikani a kde maji nejvyssi podil

uplatnéni zeny?

V poslednich letech
se svét podnikani
velmi proménil. Geli
dnes podnikatelé
jinym vyzvam a pie-
kazkam nez dFive?
Ano. Po dvou letech
covidu, ktery u men-
§ich firem vycCerpal
finan¢ni rezervy
azménil dodavatel-
sko-odbératelské fe-
tézce, priSel raketovy
rlst cen materiala
ajejich nedostupnost.
Dale musi podnikatelé
Celit enormnimu rdstu
cen energii, fluktuaci

lidi, tlaku na mzdy

a dasledkim valky na
UKkrajiné, coZ je v sou-
¢tu pro mnohé firmy
velmi jedovaty koktejl.
AMSP CR si vyZzddala
naléhavé feSeni cen
energii formou jejich
zastropovani, a to skr-
ze vyzvu vladé Ceské
republiky, pod kterou
se podepsalo 10 pod-
nikatelskych usku-
peni. Nabidka vliady

v podobé zarucenych
uvérli neni v§ak pro
firmy pfijatelna.
Firmy se nechtéji za-

dluzovat, potfebuji
uSetfit.

Jaké oblasti podni-
kani vnimate jako
nejperspektivnéjsi?
Nejvice se dati IT obo-
rim, e-shoptim, roz-
vazkovym sluzbam,
sluzbam a produktim
pro domadci mazli¢ky,
sluzbam na ddlku, ale
také femesliim, kde je
zakdzek mnoho, av§ak
chybi odborné vzdéla-
nilidé.

Jaké je zastoupeni
Zen mezi podnika-
teli?

V Ceské republice jsou
registrovany pfiblizné
2 miliony podnikatelt,
kterym byly vydany

3 miliony Zivnos-
tenskych opravnéni.

V podnikani se stéle
angazuje podstatné
vice muZzli neZ Zen.
MuZi disponuji pti-
bliZzné dvojnasobkem
Zivnostenskych oprav-
néni nez Zeny.

V jakych oblastech
se Zeny uplatiuji nej-
vice?

Zeny se nejvice uplat-
nuji ve sluzbach, ale
pomalu roste i drobna
vlastni vyroba - potra-
vinafstvi, Siti obleCeni
pro déti ¢i domaci maz-
li¢ky, ekologické a udr-
Zitelné trendové obory.
Nejvice chybi Zeny v IT,
zde jsme bohuZel na
chvostu zemi OECD.
Pouze 19 % malych

a stfednich podnikt
zaméstndva asporn jed-
nu zenu v IT sektoru.

Najdéte pro svuj byznys klicove lidi

Kamila Zarychtova
zakladatelka

a spolumajitelka
Business for
Breakfast Ceska
republika

Vybér spravného dodavatele ¢i obchodniho partnera je klicovou
zalezitosti kazdého podnikani. Vase spoluprdce bude mit ptimy vliv na
veskeré dalsi aktivity firmy a jeji plsobeni na trhu. A pokud opravdu
hledate podnikatele, se kterym mate dlouhodobé plany, je potieba
vénovat vybéru velkou pozornost — vidy je lepsi eliminovat rizika
nelspésné spoluprace hned na zacatku.

ledate-li
opravdu
kli¢ového
obchodniho
partnera, ktery bude
mit ,ruce” na vasich
stéZejnich aktivitach,
jako je software ¢i
obsluha vasich pri-
marnich zdkazniki,
ujasnéte si presné, koho
hledate, a ptejte se
v okruhu svych kontak-
t. Diky doporuceni se
totiZ dostanete k Clove-

ku, se kterym ma nékdo

zkusSenost, a ziskate tak

prvni zpétnou vazbu,
ktera uzZ mnohé napovi.
Pokud mtiZete, dejte si
na c¢as a patrejte po dal-
§ich referencich. Jedno
networkingové pravidlo
tika, Ze kdokoli, koho
hledate, je ,,6 lidi“ od
vas. Tedy kontakty,

které hledate, jsou prav-

dépodobné uz nékde
blizko a je jen na vés,
abyste jich vyuzili. Jak?
Struéné€ si pfipravte,
koho hledate, a ptejte
se vSech, se kterymi se
setkavate.

Loajalni partner je al-

fou a omegou uspéchu

Soucasnd doba je plna
zmeén, ne vzdy musi
nutné platit to, co jste si

slibili, kdyZ jste zacinali

spolupracovat. A pokud
jste za dobu spoluprace
v druhém nasli loajal-
niho ¢lovéka, ktery sice
nedorucdil, co slibil, ale
je ochotny hledat cestu,
je z mé zkuSenosti dale-
ko leps$i ud€lat ustupek
a spole¢nou cestu najit
neZ meénit obchodniho
partnera.

MuiZze pomoci
networking?

Pokud uchopite networ-
king jako soucédst své
obchodni strategie a pfti-
stoupite tak k nému, pak

vam zcela jisté muiZe po-

moci nejen ziskat nové
zakazniky, ale hlavné
strategické obchodni

partnery a dodavatele.

OvsSem je zapottebi se
k networkingu nestavet

jako k akci, kde nalovim
pdar novych kontakta,

které umistim do své
databdze, ale jako k na-
stroji, prostfednictvim
néhoz si jdete pro své vy-
sledky. Networking jako

takovy muiZe byt ztratou

¢asu, pokud nevite jak
na néj. Diky networ-
kingu ale mtiZete také

vyznamné posunout své

podnikani vpred.



