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KVALITNI

JAKO VSTUPN| BRANA DO ONLINE SVETA

Se zvySujicim se mnozstvim zakaznikd, ktefi nakupuiji a objednavaji zbozi
i sluzby primdrné online, roste i poptavka firem a Zivnostnikd po kvalitni
wehové prezentaci. Pandemie koronaviru jesté vic upevnila to, co uz bylo
davno ziejmé. Kdo neni dobre vidét v online svété, jako by viibec nebyl.

JAK VYPADA SPRAVNY WEB?

V zaplavé konkurence se neztrati jen ten, kdo dokdze zaujmout. Jen tak
néjaka obycejna webova prezentace uz vétsinou nestaci — zvlasté ne v téch
oborech, ve kterych o pfizen zakaznikl musite ,,bojovat” s fadou dalSich
firem. Jaky je tedy ten spravny web, ktery zaujme?

1. PREHLEDNY

Cas je cennym artiklem a jeho hodnotu si uvédomuje vétsina z nas.
Z3kaznici proto nechtéji travit dlouhé minuty hledanim kli¢ovych infor-
maci. Plati tady, Ze méné je vice. Radgji zd@raznéte jen to nejdllezitéjsi
a nesnazte se za kazdou cenu naplnit web dlouhymi odstavci textu. Vic
se potom miZete rozepsat na blogu, ktery by uz jen s ohledem na op-
timalizaci pro vyhledavace a zvySeni organické ndvstévnosti nemél
chybét,

2. RYCHLE NACTENY

Doba se zrychluje —a s ni i webové stranky. Potencidlni ani stavajici zakaznici
zkratka nechtgji nejen hledat, ale ani cekat. Cisla hovoif pomérné jasné. Té-
mér polovina uZivatel(l ocekava, Ze se webové stranky nactou do dvou vtefin.
Nacitani dobfe optimalizovaného webu potom trva maximalné o vtefinu
déle. Pokud se ani po tfech vtefinach uZivatelé nedockajf pIného nacteni,
odchazeji hromadné pry¢.

3. RESPONZIVNI

Neni Zadnym tajemstvim, Ze znacna ¢ast uzivateldl dnes navstévuje webové
stranky z mobilnich zafizeni. Proto je tfeba zaméfit se na responzivni design.
To znamena, Ze stranky se na mobilu zobrazuji nejen stejné rychle jako

na pocitaci, ale také spravné, tedy Ze nejsou ufiznuté casti textu ani obrazkd.
Zkratka Ze se prizpUsobi zafizeni, které uzivatel pro jejich navstévu vyuziva.
Spravné nastaveni webu uZ navic kontroluje i Google, ktery neresponzivni
weby prestava indexovat.
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4. TRANSPARENTNI

Zakon urcuje, Ze kazdy web musf obsahovat nékteré (daje o firmé, jako jsou
tfeba nazev, ICO nebo sidlo. Kontaktni tdaje jsou potom jednou z nejdd-
lezitéjsich informaci a na webu by mély byt snadno a rychle dohledatelné.
Zakazniky ale minimalné stejné zajimajf i ceny zboZi nebo sluzeb. Jakmile je
dopfedu neznaji, ¢asto se ani neozvou. V nékterych pfipadech samoziejmé
nelze pfesnou cenu urcit, protoze se vypocitava na zakladé individudlnich po-
7adavk(l a parametrQ. V takovém pripadé mizete zminit alespon orientacni
Castku, pripadné uvést modelovy pfiklad a vypocet.

5. SNADNO DOHLEDATELNY

Dlle7ita je také doména, ktera by méla odpovidat ndzvu firmy a obsahovat
co nejméné sloZitosti. Vidy si zkuste pfedstavit situaci, kdy adresu nékomu
diktujete. NemUZe se stat, Ze zakaznik zaméni pismeno a dostane se na web
vasi konkurence? V Ceské republice se nejcastéji vyuZivaji domény s koncov-
kou .cz, pokud se ale nechcete dr7et jen na Uzemi nasi zemé a planujete roz-
Siteni firmy do zahranici, mlzete rovnou zvédzit i doménovou koncovku .com.

6. ATRAKTIVNI

Mize se zddt, Ze kvalita obsahu je mnohem dlilezitéjsi ne jeho vizudIni proveden.
Opak je ale pravdou. Design ma minimalné stejny vyznam, protoze uZivatel ho za-
znamenava jesté ve chvili, nez si precte obsah. Web proto musi zaujmout na prvni
pohled. Jediné tak mate $anci, Ze se ndvstévnik na vasich strankach chvili zdrzi.

7. OPTIMALIZOVANY PRO VYHLEDAVACE

Vzhledem k velké konkurenci je tfeba udélat véechno pro to, aby se web do-
stal k potencidlnim zakaznikdim. Naprosto kli¢ova je proto sprdvna optimali-
zace pro vyhleddvace (SEQ), ktera zajisti lepsi pozice v organickych vysledcich
vyhledavani. Optimalizace zahrnuje mimo jiné vyhleddni a aplikaci vhodnych
klicovych slov, doplnéni titulkti a meta popist, clenéni textd pomoci nadpist
a podnadpisl nebo prolinkovanf jednotlivych podstranek.




