ANMSP CR VYZKUM INOVACI
V MALYCH A STREDNICH
FIRMACH

Zavérecna zprava

10/2022

GAME CHANGERS Ipsos;




VYZKUMNE POZADI

[ Asociace malych a stiednich podnikt a zivnostnik(i CR sdruZuje na oteviené, \
nepolitické platformé malé a stredni podniky a zivnhostniky i jejich organizace
z celé Ceské republiky. Kromé navrhi legislativy se zabyva také tématy jako
je export, inovace, financovani €i vzdéelavani.

Ve spolupraci se svymi partnery AMSP CR prubézné realizuje projekty cilené
\ na aktualni otazky ve své oblasti plisobeni, podporované vyzkumy trhu. /
N vcetné posunu oproti roku 2021. y
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( )
Hlavnim cilem vyzkumu bylo zjistit aktualni pristup firem

k inovacim s dlrazem na digitalizaci, automatizaci a robotizaci,




METODIKA

Online dotazovani

Cilova
skupina

Firmy o velikosti 4-250 zaméstnancu

Vyznaéené rozdily dosahuji statistické vyznamnosti 90 %

090  yelikost
"’ vzorku

Q.“ Vyzkumny
m nastroj
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Strukturovany dotaznik o délce cca 9 minut




SHRNUTI
VYSLEDKU




HLAVNI ZAVERY
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Soucasna bezprecedentni situace v ceské spole€nosti ovlivhuje silné podnikani
malych a strednich firem. 92 % firem se potyka s vysokou inflaci, 86 % s energetickou
krizi, 70 % ovliviuji dopady valky na Ukrajiné a 63 % se potyka s nedostatkem
surovin/vstupu.

Vliv soucasné situace na digitalizaci/automatizaci/robotizaci ve firmach je ale
celkové spise mirné pozitivni. 34 % firem uvadi, ze tento proces se vlivem stavajici
situace zrychlil, naopak jen 24 %, ze zpomalil. Ve zbytku firem probiha
digitalizace/automatizace/robotizace stale stejnym tempem.

NejvétSimi barierami v oblasti digitalizace nadale zustavaji nedostatek zaméstnancu,
nedostatek financi a nejasna navratnost. Noveé se ale mezi dulezité bariéry dostava
také obava ze zhorseni zakaznickeé situace.

84 % firem uvadi, ze pro udrzitelnost (konkurenceschopnost) firmy je dulezita
vyroba koncového produktu s vysokou pridanou hodnotou. 73 % se pak vyvoji
takového produktu venuje.
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VYSLEDKY
V DETAILU




OPROTI ROKU 2021 VZROSTLO VYUZIVANI DOTACI

PRO FINANCOVANI INOVACI JEN MIRNE.

Jak firmy financuji inovace?

v %

Vlastni zdroje

Zména oproti do 53,99
vyzkumu 2021 mil.

79 +3

Dotace

Uvéry

Investori

Jiné

Q1. Jak ve své firmé financujete inovace (v€etné digitalizace/automatizace/robotizace)?

N=300/66/37/148/45
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Obrat

6-10,99
mil.

11 -100,99
mil.

101 mil.

a vice

@ CESKASS
SPORITELNA

AMSP CR

Komentai AMSP CR:
Opétovné se ukazuje dlouhodoby
osvédéeny model, 7e MSP INVESTUJ{
AZ POTE, CO SI NA TO VYDELAJI.
To ma pochopitelné pozitivni
konsekvence ve stabilité firmy a jeji
nezavislosti na statu a institucich. Na
druhé strané se muze jevit, Zze kvali
tomu neni rozvoj (a vyvoj findlnich
produktd) v CR tak rychly, jak by si
napriklad politickd scéna pfala.

Hvézdné podminky pro to vSak MSP u
nas Uplné nemaji. V praxi vyvoj ve
firmach pochopitelné probih3, je vSak
logicky komplikovany z hlediska
presného planovani ZDROJU
(vynaloZené sumy), potfebného CASU
na VYVOJ, ale i pfresného koneéného
TECHNICKEHO RESENI (co? ovliviuje
napr. ,stupen inovace” a je
pozadovany v dotacnich
podminkach).

Tyto faktory jsou totiZ naopak c¢asto

zcela KLICOVE pro ZiSKANi DOTACE
\ ¢i UVERU. j




VYVOJ VLASTNIHO KONCOVEHO PRODUKTU/SLUZBY
JE V SOUCASNOSTI PRO CESKE FIRMY DULEZITOU PRIORITOU.

Je vyvoj viastniho koncového produktu/sluzby prioritou?

v %

+3 oproti 2021

1
37
40
4
do 5,99 6-10,99 11-100,99

Celkem mil. mil. mil.

Obrat

Q2. Nakolik je pro vas aktualné vyvoj vlastniho koncového produktu/sluzby prioritou?
N=300/66/37/148/45
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101 mil. a vice

H+H Ano

B Rozhodné anag

H SpiSe ano

Spise ne

B Rozhodné ne

@ CESKASS
\ SPORITELNA
AMSP CR

Komentai AMSP CR:

Firmy ¢tou trh pomérné dobre, jinak by tu
ostatné uz nebyly. V&di tak, ze FINALNI
PRODUKT je cestou k prosperité. Finalni
produkt vSak samoziejmé vypada jinak na
trhu B2C (spotrebitelsky) a jinak na B2B
(pramyslovy). Tisice firem nemohou vyrabét
napfiklad auto nebo domy na kli¢: finalnim
produktem je tady i napfiklad zamek do
dvefi auta nebo mechanismus klimatizace,
pfipadné komplexni posuvny systém
velkoformatovych dveri nebo automatické
Zaluzie, které se nyni ¢asto montuji na
velkych i menSich stavbach.

Priorita vyvinout KONCOVY PRODUKT je tak
patrna napfic celym velikostnim spektrem
firem sektoru MSP. Jasnou prioritu tomu
davaji podle priazkumu zejména firmy s
obratem do 100 mil. K¢ (43% + 28%),
protoZe zrovna ony jsou zpravidla v té
zlomové fazi, kdy se jim podafilo vybudovat
solidni zazemi (mozna i subdodavkami pro
korporaty), a narazi na strop vlastniho
rozvoje i setrvani na trhu, pokud se nevydaji
smérem vlastniho VYVOIE s cilem

FINALNIHO PRODUKTU, respektive produktu
\ s VYSSi PRIDANOU HODNOTOU. /




PRO MALE A STREDNI FIRMY A JEJICH UDRZITELNOST JE DULEZITA VYROBA 2 e
KONCOVEHO PRODUKTU S VYSOKOU PRIDANOU HODNOTOU. e ¢

Nakolik je pro udrzitelnost (konkurenceschopnost) firmy dilezita
vyroba koncového produktu/sluzby s vysokou pridanou hodnotou?

" 4 A

84 92 H+E Ano
Mirné prekvapila skupina téch

81 80 91
22
36 40
59
44
56 51
opravdu nejmensich firem (do

“ n obratu 6 mil. K¢/rok), u nichz ta

urgentnost dosahla nejvyssi
do 5,99 6-10,99 11-100,99 hodnoty (92%).
mil. mil. mil.

Obrat \ /

Q4. Nakolik je podle vas pro vasi firmu z hlediska udrzitelnosti (mySleno konkurenceschopnosti) vaseho podnikani zasadni vyroba koncového produktu/sluzby s
vysokou pfidanou hodnotou?

N=300/66/37/148/45
9 ©lpsos pro AMSP | Firmy a inovace | 10/2022

Komentar AMSP CR:
Opét napfic velikostnim
spektrem MSP se firmy shodnou
na nutnosti VYSSI PRIDANE

B Rozhodné ano

W Spise ano HODNOTY, ktera zpravidla jde
ruku v ruce s FINALNIM (nebo —
. méné casto - unikatnim)
Spise ne

produktem.

B Rozhodné ne

I

Celkem 101 mil. a vice




TRI ETVRTINY MALYCH A STREDNICH FIREM SE VENUJI VYVOUI KONCOVEHO (D, SESKAS
PRODUKTU/SLUZBY. o

Vénuji se firmy aktualné vyvoji koncového vyrobku/sluzby?
VvV %

Komentai AMSP CR:

Tento vysledek pfimo navazuje
na predchozi slide, kde dulezitost
koncového produktu byla
B Rozhodné ano nejvyssi pravé u skupiny téch
nejmensich firem.

Tady se tato priorita potvrzuje,

H SpiSe ano protoZe nejvice pravé mensich

firem (do obratu 6 mil.)
deklaruje, zZe se vyvoji

H+H Ano

Spise ne koncového produktu aktivné
vénuje.
B Rozhodné ne Je nasledovana skupinou naopak

téch nejvétsich firem v prizkumu

__ . I A O swras (101 mil a vice), které se také
vyvoji kontinualné vénuiji. Je u
Celkem dc:n5ii99 6 r:':)l,gg 1 n‘]li(l)O,QQ 101 mil. a vice nich vak vétsi pravdépodobnost,

Ze néjaky takovy produkt jiz ve
svém portfoliu maji a pracuji na
Obrat \ dalgich. /

Q3. Vénujete se aktualné vyvoji viastniho koncového produktu/sluzby?

N=300/66/37/148/45
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62 % MALYCH A STREDNICH FIREM SE ZABYVA TRENDEM ESG. R\ e

AMSP CR

Zabyva se firma trendem ESG? / \
v % Komentar AMSP CR:
+2 oproti 2021 Pro firmy sektoru MSP muze byt

termin ,ESG” novy, ale zpravidla
se jednotlivym prvkim
uvedeného trendu vénuji
dlouhodobé a zcela pfirozené,
stejné jako je tomu v oblasti CSR
(spolecenské odpovédnosti
firem).

62 H+E Ano

18

B Urcité ano

H SpiSe ano

Nesmime zapominat na to, zZe
MSP jsou zpravidla srostlé s
regionem ¢i lokalitou, v niz

plsobi a nemohou si dovolit

dlouhodobé fungovat neeticky v
uvedenych oblastech (ESG).
Nemohou si dovolit nereagovat
na spolefenské trendy a vyvoj,
101 mil. a vice jakkoli k tomu patrné nebudou
pouzivat sofistikovanou ¢i

nadnarodni terminologii.
Obrat \ /

Q5. Zabyvéate se ve firmé trendem ESG (Environmental, Social, Governance) neboli udrzitelnosti podnikani nejen ve smyslu ochrany Zivotniho prostfedi, ale i v
dalSich ohledech socialniho dopadu, rovnych prilezitosti atp.? N=300/66/37/148/45 @

64 57
11
20
46
44

)

SpiSe ne

B Urdité ne

14

10

do 5,99 6-10,99 11 -100,99

Celkem mil. mil. mil.
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PRIBLIZNE 4 Z 10 FIREM SE JIZ SETKALY S POZADAVKEM NA PLNENI @ CESKAS

= - sy ; : SPORITELNA
ESG CILU OD PARTNERU, ZADAVATELU VEREJNYCH ZAKAZEK NEBO BANK. s cx

Setkala se firma s ‘Poiadavky od protistrany Obrat

",“:2 pInéni ESG cilu? do 5,99 6-10,99  11-100,99 101 mil

mil. mil. mil. avice / \
Komentar AMSP CR:

S pozadavkem na plnéni ESG cilQ
se nesetkalo témér 60 % MSP.
Slo o0 pozadavky obchodnich partnert Naopak se s tim setkaly firmy
usilujici o VEREJNE ZAKAZKY (cca
18 %) a téz firmy vétsiho rozsahu
(nad 101 mil. K¢ obratu), od nichz
to vyZadovali jejich OBCHODN{
PARTNERI (aZ 36 %). MGzZeme se
jen domnivat, Ze to mohlo byt z
vétsi casti pfi plnéni poZzadavkU
raznych dodavatelskych auditd, u
nichZ jsou podobné trendové
zalezitosti ¢asto zohlednovany.

Slo o pozadavky v ramci vefejnych
zakazek

Slo o pozadavky bank

Mirné prekvapivym se mlze jevit
vystup z prlizkumu, podle néhoz
plnéni ESG cili poZzadovala BANKA,
a to zvlasté u téch nejmensich

Ne, s tim jsme se nesetkali

\podnikatelﬁ (do 6 mil. obratu)J
Q5b. Setkala se uz vaSe firma s pozadavkem od vasich obchodnich partnerd/spolupracujicich organizaci na pInéni ESG cilli? Pokud ano, o co $l0?

N=300/66/37/148/45
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15 % MALYCH A STREDNICH FIREM MA FORMALNE ZPRACOVANOU

STRATEGII PRO DIGITALIZACI/AUTOMATIZACI/ROBOTIZACI

Maji firmy zpracovanou strategii pro digitalizaci/automatizaci/robotizaci?

v

%

Zména oproti 2021

+4

+5

Q6. Mate urenou strategii pro digitalizaci/automatizaci/robotizaci ve vasi firmé?

12 11
47 51
do 5,99 6—10,99
Celkem mil. mil.

N=300/66/37/148/45
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11 - 100,99 mil.

Obrat

101 mil.
a vice

B Ano, mame ji zpracovanou

B Nemame ji formalné
zpracovanou, ale v nasi firmé
to probiha

Strategii nemame, toto u nas
neprobiha, ale vnimame, ze by
mélo

B Strategii nemame a toto u
nas neprobiha, protoze se nas
digitalizace/automatizace
/robotizace netyka

@ CESKASS
SPORITELNA

AMSP CR

Komentai AMSP CR:
Jen 15 % MSP m& FORMALNE
zdokumentovanou strategii pro
DIGI / AUTOMATIZACI /
ROBOTIZACI. Tento vysledek neni
nijak prekvapivy, podstatné je, ze
61 % firem tohoto segmentu s
fenomény dnesni doby
jednoznacné pocita a inovace Ci
modernizace v uvedenych
oblastech v nich prokazatelné
probiha.

Mirné prekvapil snad jen
vysledek u firem do 100 mil.K¢
roc¢niho obratu, které ve 24 %

uvedly, Ze se jich zminéné oblasti
(digi/auto/robo) netykaji. Typicka
je tato odpovéd spiSe u
Femesinych OSVC. Tady by ale byl
nutny oborovy a dalsi detail k
vyvozeni obecnéjsiho zavéru.




HLAVNIMI CiLI V OBLASTI DIGITALIZACE/AUTOMATIZACE/ROBOTIZACE ] @ CESKASS
PRO PRISTI ROK JSOU ZVYSENi PRODUKTIVITY AMODERNIZACE IT VE FIRME. Awse &

Cile v oblasti digitalizace/automatizace/robotizace Obrat Komentai AMSP CR:

Vv pfFiStim roce _ | nadale firmy segmentu MSP

v %, baze firmy, ve kterych proces probiha Zména oproti  do 5,99 6-10,99 11-100,99 101 mil. spatiuji v DIGI/AUTOMATIZACI/
’ ’ vyzkumu 2021 mil. mil. mil. avice

ROBOTIZACI zejména cestu k
vysSi produktivité — to vidime
hlavné u vétsich a vyrobnich
MSP.

Oproti lonsku vsak doslo k
velkému propadu (-20 %) u
skupiny nejmensich firem (do 6
mil. obratu), které bud'jiz v
téchto oblastech meziroéné
postoupily a dalsi rozvoj nevidi
jako aktualné prioritni, nebo—a
to ukazuje i nas prazkum —
presunuly svou cilovou prioritu
do oblasti ZISKANI NOVYCH
ZAKAZNIKU (ze 47 % v 2021 na
soucasnych 62 %), tedy se tu
projevuje silici digitalizacni
tendence u nejmensich MSP.

Modernizovat IT ve firmé

Zvysit produktivitu - 50 -8

Ziskat nové zakazniky - 40 -1

Snizit byrokracii ve firmé

Zvysit kvalitu virobka a siuzeb [N 34 -6

Zlepsit zakaznickou zkusenost - 26 -2

Diverzifikovat pFijmy . 13 -3

Q7. Jakych cild v oblasti digitalizace/automatizace/robotizace chcete dosahnout v pfistim roce?
N=183/38/23/90/29
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FIRMY VETSINOU HODNOTI SVOU VYSPELOST V OBLASTI ) @ e
DIGITALIZACE/AUTOMATIZACE/ROBOTIZACE PRUMERNE NEBO DOBRE. v €8

Hodnoceni viastni vyspélosti v digitalizaci/automatizaci/robotizaci oproti konkurenci
VvV %

+3 oproti 2021 [ \

43

H-+H Dobra

Komentai AMSP CR:

V porovnani s konkurenci vnima
svou vyspélost v uvedenych
oblastech jako pridmérnou nebo
nadprimérnou az 90 %
dotdzanych MSP, spiSe nad
pramérem se pak citi cca 43 %.

B Velmi dobra

H SpiSe dobra

B Primérna

Trochu prekvapivé zde neni
zadna skupina firem, ktera by
vnimala svou situaci vyrazné
jinak —tj. napfic¢ velikostnimi
segmenty MSP firmy vnimaji

svou vyspélost obdobné.

SpiSe Spatna

. B Velmi Spatna
do 5,99 61099 11 - 100,99 mil. 101 mil.
mil. mil. avice

Obrat K j

Q10. Jak hodnotite vyspélost vasi firmy v oblasti digitalizace/automatizace/robotizace ve vztahu ke konkurenci?

N=300/66/37/148/45
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Celkem




OBAVY ZE ZHORSENI ZAKAZNICKE SITUACE JSOU VYRAZNE VETSI
BARIEROU V DIGITALIZACI/AUTOMATIZACI/ROBOTIZACI OPROTI ROKU

Nejvétsi prekazky v ramci Obrat

digitalizace/automatizace/robotizace

\"/ °/o, baze vsichni kromé firem, kterych se tento proces netyka

; ) do 5,99 6-10,99 11 -100,99 101 mil.
Zména oproti mil. mil. mil. a vice
vyzkumu 2021
Nedostatek kvalifikovanych zaméstnanci _ 36 -1
Nedostatek financi - 36 +3
Nejasna navratnost investice - 31 0

Obavy ze zhorseni zdkaznické situace - 22 +8

Bl >
B s s
7
Bl s
B0
o

Nedostupnost potiebnych technologii

Odpor zaméstnancl k
digitalizaci/automatizaci/robotizaci

Obavy z naruseni kybernetické bezpecnosti

Nedostatek ndpadl na implementaci

Neexistence firemni strategie pro tuto oblast

Nezajem zakaznikd o nova reseni

Vv

N=249/58/33/113/42
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CESKAS
SPORITELNA

R\

2021 . AMSP CR

/ Komentar AMSP (‘.R:\

Nejvétsi bariéry
DIGI/AUTOMATIZACE a
ROBOTIZACE v zasadé pretrvavaji a
potvrzuji z vétsi casti vysledky
minulého roku, coZ neni zvlasté
prekvapivé, protoze pres alarmuijici
data se pro zlepSeni situace neudalo
vlastné nic (opatfeni, podpora, vyssi
kvoty na pfijem zahranic¢nich
pracovnikd, sniZzeni incentiv pro
zahrani¢ni technologické firmy,
osvéta atp.).

Trvd i proto nedostatek
kvalifikovanych zaméstnanct, ktefi
by napfiklad automatizaci ve firmé
zavedli. Dale se zd§, Ze se dokonce
zhorsil pristup k financovani,
rovnéz vysledky firem jsou v dobé
inflace a energetické krize pribézné
horsi.

Markantné rostouci je pak obava ze
zhorseni zakaznické situace a ztraty
trha, pravé i v dasledku nereseni,
resp. velmi pozdniho reseni

energetické krize firem na narodni
K urovniv CR.




NEJVETSi OBAVOU V OBLASTI DIGITALIZACE/AUTOMATIZACE/ROBOTIZACE R\ CESKAS
JE PRO FIRMY STAVAJICi NESTABILNi EKONOMICKA SITUACE. e €

Nejvétsi obava v oblasti ] Obrat
digitalizace/automatizace/robotizace _
o . - . . . o do 5,99 6-10,99 11 -100,99 101 mil.
\"/ /o, baze vsichni kromé firem, kterych se tento proces netyka mil mil mil a vice / \

Komentai AMSP CR:

Neprehlednost a

Nestabilni ekonomicka situace - 46

NEPREDIKOVATELNOST vyvoje na
trhu a vladni politiky

Konkurence bude v této oblasti rychlejsi . 14
prispiva k vdznym obavam

firem, které jsou nuceny
planovat alespon zakladni
ukazatele na mnohem vice nez

Kyberneticky Gtok na firmu . 13

Pfevratna inovace ze strany nasich l 10 par tydna dopredu.

konkurentt

Nestabilni jsou nyni ale i
zakaznické pozadavky, které

Pfevratna inovace u firem mimo bor, ktera I 4
postradaji vyhled, protoze i tam

zasahne

se projevuje opatrnost vyvoland

Vyrazeni nasi firmy ze stavajicich - N
yrazent nas Y 26 SLaNalEIC 3 snizenou spotiebou.

dodavatelskych fetézcl

Zadné z uvedenych l 9

Q9. Jaké vnéjsi hrozby se v oblasti digitalizace/automatizace/robotizace nejvice obavate v pfistich 12 mésicich?

N=249/58/33/113/42
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FIRMY SILNE OVLIVNUJE VYSOKA INFLACE | ENERGETICKA KRIZE.

Viiv témat na podnikani firem
VvV %

57 H-+M® Ovliviuje
16

B Velmi ovliviuje
41 W Spise ovliviiuje

SpiSe neovliviiuje

B VUbec neovliviiuje
N - > = - i 0

Vysoka inflace  Energeticka Valka na Nedostupnost  Digitalizace Covid Drahé auvéry Logistika/omez
krize Ukrajiné surovin/vstupu ovani dopravy

Pokud jde o dalSi oblasti neuvedené v

seznamu, 18 % firem spontanné uvedlo, ze se
potykaji s nedostatkem zaméstnanci.

N2. Uvedte prosim, nakolik vase podnikani v sou¢asné dobé& nasledujici témata ovliviuji
N=300/66/37/148/45
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\_

@ CESKASS
SPORITELNA

AMSP CR

/Komentéi‘ AMSP én:\

Jen skutecné nezasvéceny by se
mohl domnivat, Ze se dva zasadni
vlivy: INFLACE a BRUTALNI CENY
ENERGII nepromitnou do
podnikani a fungovani firem. Silné
je ovliviiuje ztrata trhd, které
obsazuji konkurenti, jejichz zemé

T

roku intenzivné a funkcné resi.

Témér bez Sance jsou nyni ceské
firmy v konkurenci napfiklad s
Polskem, kde se spotova cena
elektfiny pohybuje do 150 EUR /
MWh, zatimco c¢eské firmy jsou
na cené kolem 500 EUR / MWh.

Dalsimi vyraznymi vlivy na

podnikani jsou NEDOSTUPNOST
VSTUPU a rovnéz propad piistupu

k solidnimu FINANCOVANI.




COVID | ENERGETICKA KRIZE ZASAHUJI FIRMY NAPRIC JEDNOTLIVYMI @ e
PODSKUPINAMI Awsp G

Vliv témat na podnikani firem Obrat

VvV %, top 2 boxy (téma ma vliv) Celk do 5,99 6-10,99 11-100,99 101 mil.
elkem mil. mil. mil. avice z~ é -
Komentar AMSP CR:

Opét i z tohoto Uhlu pohledu firmy
zasahuji dvé témata, a to: INFLACE a
CENA ENERGII.

Vysoka inflace

Energeticka krize Potiz je, Ze zatimco na

spotiebitelském trhu (B2C) snaze

Valka na Ukrajiné promitnete inflaci (tj. rast cen

vstupti) do ceny pro uzivatele, na
trhu podnikovém (B2B), to casto
neni v aktudlnim ¢ase mozné

Nedostupnost surovin/vstup(

(smlouvy, dlouhodobé kontrakty,

Digitalizace v . , .
& konkurence s lepsimi podminkami

atp.).
Covid

Firmy tak sahaji do rezerv, pokud

Drahé Gvéry jim po covidovych letech jesté

néjaké zbyly, a je tu znacné riziko
omezovani vydajl napriklad na

Logistika/omezeni dopravy
inovace a investice, coZ oboji brzdi

rast firem a potazmo pak rist celé

\ ekonomiky. /
N2. Uvedte prosim, nakolik vase podnikani v sou¢asné dobé nasledujici témata ovliviuji

N=300/66/37/148/45
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15 % FIREM SPONTANNE UVEDLO, ZE SOUGASNA SPOLECENSKA SITUACE @ CESKAG
ZRYCHLILA PROCES DIGITALIZACE/AUTOMATIZACE/ROBOTIZACE. s G

Jak ovlivnila soucasna bezprecedentni situace
v ¢eské spolecnosti digitalizaci/automatizaci/robotizaci (Qprat

do 5,99 6-10,99 11 -100,99 101 mil.
v %, oteviena otazka mil. mil. mil. a vice /

Komentai AMSP CR:

Soucasnad spolecenska situace, zda

Zrychleni
digitalizace/robotizace/automatizace - 15

se, méla vliv na ZRYCHLEN{

Zpomaleni
B e DIGITALIZACE a/nebo

digitalizace/robotizace/automatizace

AUTOMATIZACE ¢i ROBOTIZACE.

Nedostatek financi, musime vic Setfit, mame o s s
. 10 Uvadi to zejména vétsi firmy

vys$si naklady

(38 %) ze segmentu MSP

Pozitivniviivobecne ] 4 (nad 100 mil. K& obratu).

Méné/zpozdéni investic, inovaci I 3 Neni to tak zcela prekvapivé: tuto

spolecenskou potiebu vyvolal jiz

Pokles zakazniki, trieb, zakizek || 2 COVID-19 pred 2 lety, a byl tak

zdaleka nejvétsim akceleratorem
zejména digitalizace v oblasti

Vice home officu I 2
VZDALENE KOMUNIKACE a

PRACE NA DALKU.

Néco jiného - 13

\_ J

Nevim I 3

N1. Jak ovlivnila aktualni bezprecedentni situace ve spolecnosti (dopady Covidu, valka na Ukrajiné, inflace) vas pfistup k digitalizaci/automatizaci/robotizaci?

N=300/66/37/148/45
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JAK OVLIVNILA SOUCASNA BEZPRECEDENTNI SITUACE R\ CESKAS
V CESKE SPOLECNOSTI DIGITALIZAC/AUTOMATIZACIROBOTIZACI —

Priklady odpoveédi

4 N

”Nedostatek Zaméstnancajsme resili ,,MyS/im Si, ze od dOby kdy by/ Covid-19 neerZSvllf",enéj§I,, zacali

vylep§enim mechanizace, jejiz lidi (zakaznici) vice pouZivat digitalni komunikaci atd. TakZe si
modernizaci zvladne jeden myslim, Ze je ddleZité, abychom digitalizovali co nejvice véci.
zaméstnanec to, co predtim dva.* Inflace muj nazor jesté podpofila, protoZze kdyz uz néjaké ty

penize mam, tak je nema cenu drzet a muZzu je zainvestovat do
digitalizace a tim zlep8it nas produkt a nasi firmu.*

4 N

,Urcité se ¢astecné prehodnotil pfistup k home office, diky

zvySenym vydélkum momentalné investujeme do nového
firemniho softwaru.

,OVlivnila pfiznivé, jelikoz lépe uspéje
firma, pfipravena na nastavajici
automatizaci.”

,Celkové dochazi k odsuniim terminu
implementace, lepSi penézni rozvaha a
uspory.”

»,INejsou finance a obavame se hospodarské krizi, proto
digitalizaci davame k ledu.”

N1. Jak ovlivnila aktualni bezprecedentni situace ve spolecnosti (dopady Covidu, valka na Ukrajiné, inflace) vas pfistup k digitalizaci/automatizaci/robotizaci?

N=300
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PRIBLIZNE TRETINA FIREM UVEDLA, ZE SOUCASNA SPOLECENSKA SITUACE @ gp%ﬁ#ﬁﬁ
URYCHLILA DIGITALIZAC/AUTOMATIZACI/ROBOTIZACI. OPACNE SE VYSLOVILA AR O
NECELA CTVRTINA.

Viiv souc¢asné bezprecedentni situace v ceské spole¢nosti na digitalizaci/automatizaci/robotizaci

v %
36 30 34
11 > U
e = 28

ﬂ(omentéf AMSP (‘.RN

=+ Urychlilo Jesté vice neZ pfed covidovymi

lety se zvysSila poptavka po
AUTOMATIZOVANI a

B Rozhodné urychlilo ROBOTIZOVANI vyrob, protoze

takovy proces neni tak zranitelny
jako zainteresovany ¢lovék.

B SpiSe urychlilo
=> Vysledkem ovsem je, Ze
dodavatelé automatizace maji
Nemélo to vliv dodaci Ihiity i vice nez 20 mésicd,
uprednostiuji vétsi zakdzky
(firmy) a o cendch se nesmlouva.

Spise zpomalilo AUTOMATIZACE a
7 9 8 8 ROBOTIZACE se tak stava
B Rozhodna i extrémné obtizné dostupnou
. ozhodné zpomalilo » . .
Celkem dc:nSii.E)Q 6 _rl?igg 11 - 100,99 mil. 1:1,;::' pro MSP, prestoze o ni i firmy

tohoto segmentu maji

opravdovy zajem.
Obrat \ /

N4. Ovlivnila aktualni bezprecedentni situace ve spole¢nosti (dopady Covidu, valka na Ukrajiné, inflace) rychlost digitalizace/automatizace/robotizace ve vasi firmé?

N=300/66/37/148/45
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U PRIBLIZNE CTVRTINY FIREM URYCHLILA SOUCASNA SPOLECENSKA CESKASS
SITUACE TRANSFORMACI OBCHODNIHO MODELU. A &

Vliv soucasné bezprecedentni situace v ceské spolecnosti na transformaci obchodniho modelu
na vyrobu viastniho koncového produktu s vysokou pridanou hodnotou
vV %

Komentar AMSP CRN

31 -+ Urychlilo Jak jiz bylo feceno na zacatku

32 11 28
4 naseho prﬁzkunju, priorita
. . vyvinout KONCOVY PRODUKT je
29 25 ® Rozhodné urychlilo patrna napfic celym velikostnim
spektrem firem sektoru MSP.

. _ Jde pfitom prfirozené zejména o
W SpiSe urychlilo | e .

27

|épe realizovatelna u koncového
. _ produktu nez u subdodavky.
Nemélo to vliv
Opét ale upozoriujeme, Ze
zejména na pramyslovém trhu
muze byt koncovym produktem
néco, co se dale pouziva pro
vyrobu nebo montaz: cilem tisict
do 5_,99 6 - 19,99 11 — 100,99 mil. 101 ,mil. firem jistvevz nenl'\{yrc?bitvcelé autf),
mil. mil. a vice ale napfiklad vyvojové uceleny
mechanismus nebo urcitou

Obrat \ sestavu apod. /

N5. Ovlivnila aktualni bezprecedentni situace ve spole¢nosti (dopady Covidu, valka na Ukrajing, inflace) transformaci vaseho obchodniho modelu na vyrobu vlastniho
koncového produktu s vysokou pfidanou hodnotou?

N=300/66/37/148/45
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Spise zpomalilo

B Rozhodné zpomalilo
Celkem




STRUKTURA
VZORKU




STRUKTURAVZORKU

Obor

Zpracovatelsky pramysil

Stavebnictvi

Velkoobchod a maloobchod
Vzdélavani

Informacni a komunikaéni €innosti
Doprava a skladovani

Profesni, védecké a technické €innosti
Vyroba elektfiny, zasobovani vodou
Administrativni a podpUrné ¢innosti
Cinnosti v oblasti nemovitosti
Ubytovani, stravovani a pohostinstvi
Kulturni, zabavni a rekreaéni ¢innosti
Zemédeélstvi, lesnictvi, rybarstvi
Penéznictvi a pojisStovnictvi

TézZba a dobyvani

Ostatni Cinnosti

N=300

Bl 16
B 13
1
M s
Hs
5
4
5
4
i3

Bl s
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Obrat spole¢nosti

Do 5,99 mil. K&
6-10,99 mil. K&
11-100,99 mil. K&
101 mil. K& a vice
Nevim

N 22

Il 12
I 40
Bl 15

1

Pocet zaméstnancu

4az15 33

16 az 49 30

50 az 99

100 a vice

N
o




