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VYCHODISKA A CILE VYZKUMU

Ceské domacnosti pod tlakem vysokeé inflace, skokového nariistu cen energii a poklesu realnych piijma
pristoupily v pribéhu roku 2022 ke striktnim uspornym opatrenim.
Ani v roce 2023 neopadly divody pro pokrac¢ovani v isporném médu.

Uvedené promény ve spotiebé se citelné negativné propisuji do maloobchodnich trzeb, coz soucasné
prohlubuje hospodaiskou recesi v CR (ale také nerovnovahu ve statnim rozpoétu CR).

vvvvvvvvvv

Asociace malych a stfednich podnik( proto zadala realizaci této studie na robustnim reprezentativnim
vzorku Cechd (vice nez 3000) ve véku 18-65 let, aby méla k dispozici validni podklady pro vyjednavani
s klicovymi stakeholdery a pro vlastni PR aktivity.

CILE STUDIE

Zmeérit rozsah pFeshrapiéniho nakupovani Cech( v sou¢asnosti, a to jak celkové, tak s ohledem na specifika
jednotlivych sousedl CR.

Zjistit, jak jsou v nakupech za hranicemi jednotlivé sortimentni kategorie zastoupeny.
Ziskat podklady pro vycisleni:
 celkového odlivu maloobchodnich trzeb do zahranicCi

* rozsahu ,nevybéru“ dani Ceského statu z titulu vyvolanych pfeshrani¢nich nakupu
(DPH i spotfebnich dani)



METODIKA

VYZKUM | PRESHRANICNi NAKUPY CESKYCH DOMACNOSTI 2023 . @ v
- -

Sbér dat byl realizovan prostfednictvim aplikace : L : -i-

DODAVATEL Instant Research agentury Ipsos — @ l'II‘l

CILOVA SKUPINA | Obecn4 populace ve véku 18-65 let, cela CR
METODA | Reprezentativni online dotazovéani

SBER DAT | 22.-27.3.2023

PROMERNADELKA| . .. .
DOTAZNIKU
VELIKOST VYBEROVEHO o =3047

SOUBORU B

kvotni vybér odpovidajici reprezentativnimu vzorku zameéstnanecké
VYBER populace v CR na fizeném online panelu respondent;

kvoty nastavené na pohlavi, vék, vzdélani, velikost mista bydlisté
aregion

ANALYZA  ZPracovani statistickym programem SPSS, Cisténi dat,

tfidéni 1. a 2. stupné



HLAVNI ZAVERY



HLAVNi ZAVERY

* Polovina ¢eskych domacnosti se alespoin nékdy uchyluje k zasobovacim nakupiim v aspon jedné sousedni zemi.

« Ctvrtina &eskych domacnosti nakupuje v zahrani¢i minimalné 4x do roka. Minimalné jednou za mésic takto vycestovava
za nakupy 15 % domécnosti.

* Nejoblibenéjsi nakupni destinaci je jednoznaéné Polsko, nasledované Némeckem. Podil na tom ma nejen dlouha hranice
s témito dvéma zemémi, ale zejména prileZitost nakoupit konkurenceschopné zbozi pravé na téchto trzich (jak cenové, tak
kvalitativné).

* Naopak Rakousko a Slovensko zaznamenavaji spise vlazny zajem o nakupy.
* Nakupy v Polsku jsou vyrazné oblibenéjSi mezi obyvateli Moravy.

e Ze sortimentu nejbéznéji dovazime €erstvé a trvanlivé potraviny. V hojné mife se v zahranici také zasobujeme
drogistickym zbozim, ale také masem, uzeninami a lahtidkami.

* Do Némecka radi jezdime pro drogerii, do Polska pro maso, pohonné hmoty a cigarety. Alkohol laka ve vétsi mife k nakupu
zejména na Slovensku a v Rakousku.

* Klicovym faktorem pro smysluplny nakup v zahranici je dostupnost osobniho automobilu, kterym nékup v drtivé vétsiné
obstaravame. Desetina nakupnich misi ale sdruzuje poptavky nékolika domacnosti do jedné cesty pres hranice. Chybéjici
automobil je citelnou bariérou vétsiho zastoupeni zahraniénich nakupl mezi seniory..

* Na zakladé aktualnich dat Ize odhadnout pfiblizny roéni objem maloobchodnich trzeb,
které ¢esti ob¢ané nerealizuji doma, ale v zahranici.
Ten za cely rok predstavuje skoro 55 mid. K& (54,9 mid. za rok).

—
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DETAILNI VYSLEDKY
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PENETRACE PRESHRANICNICH
NAKUPU V POPULACI CR



POLOVINA CECHU ZASO,BU:JVE ALE§PON zvc':Asn SVOJE DOMACNOSTI V ZAHRANICI.
(NECELA 1/4 JEN V MALE MIRE + VICE NEZ 1/4 VE VYSSi FREKVENCI).
SKORO DESETINA LIDi (8 %) V RAMCI DOMACNOSTI NAKUPUJE V CIZINE ASPON 2X ZA MESIC.

A1. Jak ¢asto vyuZiva Vase domacnost moznosti levnéjSich nakup( v zahranici? Vyberte prosim moznost, ktera se nejvice pfibliZuje k situaci u Vas doma.

Kolik lidi nakupuje aspon parkrat za rok v dané zemi Némecko
(n=3047. BIA popIaGe 18565, icaie v %) Pos

Slovensko

Rakousko

Vv s

Jak ¢asto jezdite za levnéjSimi nakupy do zahranici?

In-3047, c6poplece 868

Celkem (N=3047)
VYBRANE PODSKUPINY

48 0SVE (n=297)

Zam.v soukr.sektoruu (n=1424)

Zam.ve ver.spravé (n=565)

22

Ddchodce (n=306)

nenakupuji v zahranici

nakupuji nahodile 1)
® nakupuiji pravidelné 2)
m nedokazi urcit

vyrazné vice nez v celku
vyrazné méné nez v celku

, data v %)

48

48

46

46

57

19
29
2
:
5
5
o

1) max 2x do roka (osobné, nebo diky nékomu)
2) nékolikrat tydné az minimalné Ctvrtletné

9



KLICOVYMI NAKUPNIMI DESTINACEMI JSOU POLSKO A NEMECKO. OBLIBA CEST DO CIZINY ZA ZBOZIM
JE Z GEOGRAFICKYCH DUVODU MENSI V PRAZE A STREDNICH CECHACH, ALE | V PRIHRANICi SLOVENSKA
A RAKOUSKA, JEZ TAK LAKAVE NAKUPNI PRILEZITOSTI AKTUALNE NENABIZEJI. S RUSTEM VELIKOSTI

DOMACNOSTI MiRNE NARUSTA SMYSL VYPRAVIT SE TU A TAM ZA NAKUPEM PRES HRANICE,

A1. Jak ¢asto vyuZiva Vase domacnost moznosti levnéjSich nakup( v zahranici? Vyberte prosim moznost, ktera se nejvice pfibliZuje k situaci u Vas doma.

CELKEM
CLENENI DLE KRAJU
JihoCesky
Jihomoravsky
Kralovehradecky
Karlovarsky
Liberecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Pardubicky
Praha

Plzenisky
Stredogesky
Ustecky
VlysoCina
Zlinsky

CLENENI DLE VELIKOSTI DOMACNOSTI
Nikdy 1 osob
1x — 2x do roka si nechame dovézt ' 0500@
Nevim / neodhadnu to 2 osoby
1x — 2x do roka
Etvrtletné nebo aspon 1x za 2 mésice 3 0S0by

asi 1x za mésic 4 0soby
M asi 2x za mésic
B v podstaté kazdy tyden 5 0sob

W Castéji nez 1x za tyden 6 0sob

vyrazné vice nez v celku

’ A 7 a vice osob
vyrazné méné nez v celku

Jak Casto jezdite za levnéjSimi nakupy do zahranic¢i?
(n=3047, cela populace 18-65, data v %)

48

24 5 B 18
23 4 4 24

24 4 4 15
21 6 4 16

33 5 B
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NAKUPNi CHOVANI TECH, KDO ASPON
OBCAS NAKUPUJI ZASOBY V CIZINE



NEJOBLIBENEJSi NAKUPNi DESTINACi GECHU JE JEDNOZNACNE POLSKO.
2. POZICI S ODSTUPEM ZAUJIMA NEMECKO. DO RAKOUSKA A ZEJMENA NA SLOVENSKO SE CESTOVAT
ZA NAKUPY ZDALEKA TOLIK NEVYPLATI. ANI TEM, KDO K TOMU MAJi POTREBNE PROSTREDKY A CAS.

FILTR: ODPOVIDAJI JEN TI, KDO V A1 UVEDLI, ZE ASPON VYJIMECNE NAKUPY V ZAHRANICI VYUZIVAJI
A6. Do kterych z uvedenych sousednich zemi se aspon nékolikrat do roka za zasobovacim nakupem vydavate? MOZNOST VICE ODPOVEDI

Oblibenost sousednich zemi pro zahrani€ni nakupy
(n=1378, ti, ktefi v zahraniCi nakupuji, udaje v %)

Vice nez 100km daleko (51%)

Prijem dom. nad 100k (70 %)

Praha (69%), Cechy (57%)
Némecko 42 Zakl.vzdélani (29%), vyucen/a (36%),

Morava (6%)
Morava (83%)
Cechy (54%)

63

Polsko

Z&kl. vzdélani (17%), Morava (13%)
Do 15 km daleko (2%), Cechy (3%)
Slovensko 7

Vice nez 100km daleko (15%)
Prijem dom. nad 100k (28 %)

Rakousko 11 Morava (16%) .
Do 15 km daleko (4%), Cechy (8%)

vyrazné vice nez v celku
vyrazné méné nei v celku 12



DRTIVA VETSINA PRESHRANICNICH NAKUPU JE USKUTECNOVANA OSOBNiMI AUTOMOBILY. JEN CA 1 Z 20 CECHU
Z DOMACNOSTI ASPON CASTECNE ZASOBOVANYCH Z CIZINY VOLI PRO NAKUPY HROMADNOU DOPRAVU. 1/10
CECHU, KTERIi ZASOBY V CIZINE KUPUJi, OVSEM PRO CESTU SDRUZUJE POTREBY NEKOLIKA DOMACNOSTI

4

ZAROVEN. USETRI ZA BENZIN. CHOVAJi SE TAK HLAVNE LIDE S NIZSiMI PRiJMY Z NEJMENSICH OBCI.

FILTR: ODPOVIDAJI JEN Ti, KDO V A1 UVEDLI, ZE ASPON VYJIMECNE ZASOBOVACI NAKUPY V ZAHRANICI VYUZIVAJI
B2. Kteréa z uvedenych variant nejvice odpovida zpusobu, jak jste za Va$i domacnost zvykli organizovat zasobovaci nakupni vyjezdy za hranice? Obvykle cestujeme...

Cim jezdime pro zahraniéni nakupy
(n=1378, ti, ktefi v zahraniCi nakupuji, udaje v %)

Obce do 1000 obyv, vétsi podil
utrat v zahranici

[ MuZi, Praha, Zeny

JC kraj, HK kraj, Zeny
Muzi, Praha
‘OEO‘

malym osobnim autem jen pro nas

| vétSim osobnim autem jen pro nas

m vétSim osobnim autempro vice doméacnosti
v ramci nakupniho zajezdu

H linkovym spojem hromadnou dopravou
pésky, na kole, motocyklu, taxikem...
nevim / nemohu vybrat 1 moznost

vyrazné vice nez v celku
vyrazné méné nez v celku
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ZE SORTIMENTU, KTERY VE VELKE MIRE SMERUJE DO NAKUPNICH KOSiKU CESKYCH DOMACNOSTIi
PRI NAKUPECH V ZAHRANICI, JSOU TO ZEJMENA CERSTVE A TRVANLIVE POTRAVINY. V HOJNE MIRE SE
V ZAHRANICi TAKE ZASOBUJEME DROGISTICKYM ZBOZiM, ALE TAKE MASEM, UZENINAMI A LAHUDKAMIL.

A3. Jaké je obvykié slozeni Vaseho bézného nakupu, pokud za nim cestujete do zahranici? Které z uvedenych sortimentnich poloZek jsou v ném zpravidla zastoupeny?
VICE MOZNYCH ODPOVEDI

Oblibenost jednotlivych sortimentnich skupin
pfi nakupech v zahranici
(n=1378, ti, ktefi v zahrani€i nakupuji, udaje v %)

Cerstvé potraviny 69
Trvanlivé a mrazené potraviny 62
Drogerie a kosmetika 59
Uzeniny a lahtdky 55
Cerstvé maso a ryby 46
Nealkoholické napoje 31
Spotebni zbozi pro domacnost a zahradu 26
Pohonné hmoty a paliva 25
Cigarety a tabakové vyrobky 22
Alkoholické napoje 20
Spotfebni zbozi uréené détem 19
Spotiebni zbozi uréené mazlickim 17

Léky a dopliky stravy 10

14



ZATIMCO PRO DROGERII A KOSMETIKU SE JEZDi PREDEVSIM DO NEMECKA,
V POLSKU VYRAZNE CASTEJI VYHLEDAVAME MASO, CIGARETY A PALIVA.
DO RAKOUSKA A NA SLOVENSKO DOJIiZDIME VE VETSI MiIRE PRO ALKOHOL.

AC}. Jaké jg otgvyklé sloéenl; Vgs’eho bézného nakupu, pokud za nim cestujete do zahrani¢i? Které z uvedenych sortimentnich poloZek jsou v ném zpravidla zastoupeny?
VICE MOZNYCH ODPOVEDI

Oblibenost jednotlivych sortimentnich skupin
pfi nakupech v zahranici
(n=1378, ti, ktefi v zahraniCi nakupuiji, udaje v %)
69

% . . 70
Cerstve potraviny = 7 Pohonné hmoty a paliva
60
62
. r v r . 66
Trvanlivé a mrazené potraviny 1 62 Cigarety a tabakové vjrobky
64
59
0 0 72
Drogerie a kosmetika 55 Alkoholické napoje
47
64
55
_ ) 58
Uzeniny a lahtdky e 58 Spotfebni zbozi urené détem
50
46
A r 36 v ’ v v r rv o
Cerstvé maso a ryby 57 Spotfebni zbozi uréené mazlickim
41 m Celkem
31 Némecko
3;3 m Polsko
Nealkoholické napoje 33 Léky a dopliky stravy m Slovensko
30 Rakousko
34
26
Spotrebni zbozi pro domacnost a %;
; . . vzahradu 31
vyrazné vice nez v celku 31

vvrazné méné nez v celku

15



Z TECH, CO JEZDi NAKUPOVAT DO CIZINY, JICH TO MA SKORO 1/3 MENE NEZ 30 KM DALEKO, DALSI 1/3 DOJiZDi
MEZI 30 A70 KM A ZBonxJici TRETINA PAK DALE NEZ 70 KM. SE ZKRACUJiCi SE DOJEZDOVOU VZDALENOSTI
DOMACNOSTI K NAKUPUM V ZAHRANICi SE PRIROZENE ZVYSUJE FREKVENCE TAKOVYCH NAKUPNICH MISi.

FILTR: ODPOVIDAJI JEN TI, KDO V A1 UVEDLI, ZE ASPON VYJIMECNE NAKUPY V ZAHRANICI VYUZIVAJI
Ab. Jak daleko to z Vaseho bydlisté mate k mistu, kde radi v zahrani¢i zafizujete ndkupy pro domacnost?

Vzdalenost k oblibenému
mistu pro zahranicni
nakupy
(n=1378, ti, ktefi v zahranici

nakupuji, udaje v %) Tabulka pro modelovani
n=1378, ti, ktefi v zahraniCi nakupuji, udaje v %)

3
cakazdy | ca2xza caixza SR max 1x - 2x
22 b tyden mésic mésic EELE ] do roka C2LE
2 mésice
Do 15 km 6,85 15,75 20,55 19,86 17,12 19,86 100,00
16-30 km 1,98 7,14 17,86 23,81 21,43 27,78 100,00
31-50 km 4,18 3,04 11,79 23,19 30,42 27,38 100,00
51-70 km 1,13 2,26 6,78 15,82 28,81 45,20 100,00
71-100 km 1,61 3,76 6,45 10,75 25,217 52,15 100,00
100 km + 0,65 0,65 4,53 9,39 24,60 60,19 100,00
neodhadnu 4,44 8,89 4,44 8,89 22,22 51,11 100,00
m Do 15km
16-30 km
m 31-50 km
51-70 km
71-100 km
Vice nez 100 km

Nevim

16



CESI PRISTUPUJI K NAKUPUM ZASOB V ZAHRANICi RACIONALNE - S ROSTOUCI VZDALENOSTI OD HRANIC
KLESA FREKVENCE NAKUPU A ROSTE SOUCASNE JEJICH HODNOTA. JE TOTIZ POTREBA NAKLADY SPOJENE
S DOPRAVOU VYKOMPENZOVAT VYSSi USPOROU ZA NAKOUPENE ZBOZi. | TAK ALE ZEJMENA NEMECKO

AV PRVNi RADE POLSKO PREDSTAVUJi VELMI ATRAKTIVNI CiLE NAKUPNiCH VYLETU.

A1. Jak ¢asto vyuZiva Vase domacnost moznosti levnéjSich nakup( v zahranici? Vyberte prosim moznost, ktera se nejvice pfibliZuje k situaci u Vas doma.

Jak Casto jezdite za levnéjSimi nakupy do zahrani¢i?
(n=1378, ti, ktefi v zahrani¢i nakupuiji, data v %)

CLENENI DLE DOJEZDOVE VZDALENOSTI

Do 15 km (n=146) 20 17 20
16-30 km (n=252) 21 28
31-50 km (n=263) 30 27
51-70 km (n=177) 45
71-100 km (n=186) 52
Vice nez 100 km (n=309) 60
Nevim / nedokéZu to odhadnout (n=45) 51
CLENENI DLE NAKUPNi DESTINACE
B Castéji neZ 1x za tyden Némecko (n=574) 43
B v podstaté kazdy tyden
M asi 2x za mésic Polsko (n=875) 25 35
asi 1x za mésic
Etvrtletnd nebo aspon 1x za 2 mésice  Slovensko (n=96) 52
1x — 2x do roka
Rakousko (n=150) 52

17



PRUMERNA HODNOTA CELKOVEHO NAKUPU V ZAHRANICGi ZA 1 NAKUPNI MISI

A2. Na kolik byste v priméru odhadl/a celkovou vy$i rodinnych vydaji za jednu takovou nakupni misi v ¢eskych korunach?

Odhadovana vyse Utraty za 1 zahranicni nakupni misi dle frekvence nakupt v zahranici
(n=1378, 1i, ktefi v zahraniCi nakupuji, data v %)

21%
16% .
gy, 12% 13% 12%
QQ:}Q‘. ()Q?}\'y.‘ ()Q)%\Q..‘ 0@;}-\3.: ()Q)%\\y.‘ ()Q)‘%\Q..‘ 0@;}-\3.: ()Q)%\\y.‘ é\é‘\\ (:\é‘\\ é\é‘\\ &\0& Prljm. hodnota
R Y Y Y T C IO Y P\ ,§<\‘b (§<\’° (§\<° N v A2 fr
& & & & & &SSP P S 1 pfeshranicniho
& & F W FFF PSS @ nakupu:
RO OO R O R SR pu-
(’)QQ ® \3\@ \Q’QQ \%QQ \'@Q \b@ \i\QQ ’\QQ\' Q@\ %&/\, @\Q 2.829 Ke
I N s S S AN AN
Castéji nez 1x za tyden (n=35) 6 14 23 14 11 11 6 6 6
ca kazdy tyden (n=66) |2 11 14 17 23 17 1 5 2
ca 2x za mésic (n=146) |2 3 11 16 23 15 16 5 4
ca 1x zamésic (n=231) |3 4 9 12 29 16 13 8 22 Y
ca Ctvrtletné nebo aspori 1x za 2 .
més. (n=343) 3 6 12 21 19 15 11 6 KN 2
1x - 2x do roka (n=557) | 5 13 12 15 19 10 1 6 6
Do 500 K& 501-1000 K¢ 1001-1500 K& 1501-2000 K&
2001-3000 K& 3001-4000 K& 4001-5000 K¢ 5001-7000 K&
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CELKOVY ODHAD Roc":Nin ODLIVU MALOOBCHODNIHO OBRATU Z TITULU
PRESHRANICNICH NAKUPU CESKYCH DOMACNOSTI

podil domacnosti, které si samy jezdi nakoupit do zahr. 0,452
celkovy pocet domacnosti 4500 000
poéet dom. nakupuijicich v zahr. 2035117
Do500KEé  0,5-1tis. KE| 1-1,5tis. KE | 1,5-2tis. KE | 2-3tis.KE | 3-4tis.KE | 4-5tis.KE | 5-7tis. K& | 7-10tis. K& | 10-15 tis. K&
distribuce domacnosti dle frekvence a hodnody nadi15tls.[Ke Nev(m
nakupnich misi udaje v % z celku (tj. domdcnosti nakupujicich v zahranici) Celkem
Castéji neZ 1x za tyden 0,145 0,363 0,581 0,363 0,290 0,290 0,145 0,145 0,073 0,000 0,000 0,145 2,5
ca kazdy tyden 0,073] 0,508 0,653 0,798 1,089 0,798 0,508 0,218] 0,000 0,000 0,073 0,073 4,8
ca 2x za mésic 0,218 0,290 1,161 1,742 2,395 1,597 1,742 0,581 0,145 0,073] 0,218 0,435 10,6
ca 1x za mésic 0,508 0,653 1,451 1,959 4,935 2,685 2,177, 1,379 0,290 0,290 0,073 0,363 16,8
ca Ctvrtletné nebo aspori 1x za 2 mésice 0,798 1,524 3,048 5,225 4,644 3,774 2,758| 1,597 0,653| 0,290 0,000 0,581 24,9
1x — 2x do roka 1,887 5,080 4,862 6,168| 7,837, 3,919 4,644 2,322, 0,581 0,363| 0,145 2,612 40,4
nevim 0,000, 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,0
nechdme si 1x — 2x do roka obstarat 0,000, 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,0
nikdy 0,000, 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,0
CELKEM 3,628 8,418 11,756 16,255 21,190 13,062 11,974 6,241 1,742 1,016 0,508 4,209 100,0
Do500KEé  |0,5-1tis. KE| 1-1,5tis. KE | 1,5-2tis. KE | 2-3tis.KE | 3-4tis.KE | 4-5tis. K& | 5-7tis. K& | 7-10tis. KE | 10-15 tis. KE o 15 tis, KE Nevim
pocet zahr. ndkupti v roce pocet ndkupii rocné
Zast&ji ne? 1x za tyden 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0 55,0
ca kazdy tyden 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0 50,0
ca 2x za mésic 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0 20,0
ca 1x za mésic 10,0 10,0 10,0 10,0 10,0 10,0, 10,0 10,0 10,0 10,0 10,0 10,0
ca Ctvrtletné nebo aspon 1x za 2 mésice 5,0| 5,0| 5,0| 5,0| 5,0 5,0 5,0 5,0| 5,0| 5,0] 5,0| 5,0|
1x — 2x do roka 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5 1,5
odhadnuta konstanta pro hodnotu nakupu 400 750 1250 1750 2500 3500 4500 6000 8500 12500 16000 1500
Do500KEé  0,5-1tis. KE| 1-1,5tis. KE | 1,5-2tis. KE | 2-3tis.KE | 3-4tis.KE | 4-5tis. K& | 5-7tis. K& | 7-10tis. K& | 10-15 tis. K&
hodnot roénich zasobovacich Gtrat realizovanych v nad 15 tis. K¢ Nevim
zahraniéi obrat spendu v ciziné (mil. K¢ rocné)
Castéji neZ 1x za tyden 65 305 812 711 812 1137 731 975 690 0 0| 244
ca kazdy tyden 30| 388 831 1421 2769 2843 2326 1329 0 0 1181 111
ca 2x za mésic 35| 89 591 1241 2437 2274 3190 1418| 502 369 1418] 266
ca 1x za mésic 41 100] 369 698 2511 1913 1994 1684 502 738 236 111
ca Ctvrtletné nebo aspon 1x za 2 mésice 32 116 388] 930 1181 1344 1263 975 565| 369 0 89
1x —2x do roka 23 116 186 330 598 419 638 425 15]] 138] 71 120

| CELKEM 54 903 mil. ke/rok | 20
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DOTAZNIK 1/4

Preshranitni zasobovaci nakupy domacnosti 03/2023

Komeapos dotarniku o onfine Setfen

fois

ZAKLADNI INFORMACE O PROJEKTU

Preshranitni zasobovaci nakupy domacnosti 03/2023
Konrepoe dotarmibi prm online Setfen

fois

metoda:

cilova skupina:

wibér respondenti:

pofet rozhovord:

online dotazovani obecné populace [v rdmci ni nds budou specificky
zajimat ndzory a chovani zaméstnanci v pfihraniénich oblastech —
dici s PL, pfipadné s D)

zejména regiony so

populace CR ve vEku 13-65 let
|diky tomu budeme moci pro PR agely mluvit nejen o ,chovani
Cechi®, ale také .o chovani teskych zaméstnanci®, coZ publikaci

wysledkd zatraktivni)

kvétni vybér adpovidajici reprezentativnimu vzorku populace v CR
na fizeném online panelu respondenti,

kvdty nastavené na pohlavi, vék, vzd&lani, velikost mista bydlisté a
region

3.000 (z toho pfedpoklddame ca 1.500 zam&stnanct a soutasné ca
750 obyvatel z kraji, které sousedi pfimo s PL nebo D)

SCREEMING A PROFILACE
|pfedpoklada se, 7e otdzky nebude zapotiebi polofit, protofe Instant Research panel

dovoluje respondenty pfimo zacilit dle stanowvenych kritérii)

VSECHNY UVEDEME PROMENNE MAJI BYT OBSAZENY VE VYSTUPNIM DATOVEM SOUBDRU

51. Kolik je Vam let? [kvéra)
1 MOZNA ODPOVED
1. Méné nef 18 let 2 KONEC

2. 18-24 let
3. 25-34 let
4. 35-44 |et
5. 45-54 let
6. 55-64 l=t

7. 65z vice let @ KONEC

52, Iste? (kwdta)

1 MOZNA ODPOVED
1. mui
2. Fena

53, Jaky typ ekonomické aktivity vystihuje vasi aktudlni situaci?
1 MOZNA ODPOVED
1. Samostztné wydéleéné Cinmy (Zivnostnik, podnikatel, soukr. farmar, svobodné
powvalani, tj. 1ékafi se soukr. ordinzci, advokati, notafi, umélc, prekladatele)
2. Zaméstnanec v soukromem sektoru
3. Zaméstnanec ve vefejné spravé (ufitel, urednik, policista...)
4. Mezaméstnany
5. Dichodce — staroknifinvalidni
5. V domzacnosti (vistné osob na materske/rodidovske dovolene)
7. Student

54, Jaké je vaie nejwyssi ukontené vzdElani? (kvdta)
1 MOZNA ODPOVED
1. zakladni
2. stiedoikolské bez maturity (wyufeny bez maturity)
3. stiedoikolské = maturitou {vEetné wyufen s maturitou)
4. wysokoikolské

55. Velikost obce [ mésta, ve kterém bydlite: [kvdea)
1MoZNA CDPOVED
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DOTAZNIK 2/4

oWk

Preshranitni zasobovaci nakupy domacnosti 03/2023
Komeapos dotarniky po orling Seiren

45933 a méné obyvatel
E000 — 15 399 obyvatel
20000 —-9% 993 obyvatel
100 000 a vice obyvatel

56. Kraj, ve kterém bydlite: [kvdta)
1 MOZNA QDPOVED

1

MW o R W

10.
- Jihamaravsky

. Dlomoucky

- Zlinsky

. Maoravskoslezsky

L
ol b

Praha
Etfedofesky
lihotesky
Plzefisky
Karlovarsky
Ustecky
Liberacky
Krilavehradecky
Pardubicky
Vysofina

Preshranitni zasobovaci nakupy domacnosti 03/2023
Konrepoe dotarniku o onfine Setfen

JADRO DOTAZMIKU

Al. Rada domacnosti hleda pfilefitosti k dspordm v rodinném rozpoftu. Takovou moinosti
mohou byt i cbasné nebo pravidelné NAKUPY PRO DOMACNOST v zahraniti, kde lze
mnohdy uietfit na fadé b&Znych potravin, drogerie a jinych potieb pro domacnost vietné
benzinu a nafty. Jak fasto vyuivd Vaie domacnost moZnosti levnéjgich nakupd
v zahranici? Vyberte prosim moZnost, ktera se nejvice priblizuje k situaci u Vas doma.
1MOZNA ODPOVED

1. Mikdy / zésoby nakupujeme wyhradné v R / vzhledem ke vzdalenosti, by se nam
nakupy za hranicemi newyplatily
Vyjimecné — tj. maximalné 1x — Zx do roka
Zfidka —tj. priblizné ctvrtletn nebo zlespon 1xza 2 mésice
Pomérné pravidelné — tj. priblizné 1x za mésic
Casto —tj. pFibliEné 2x za mésic
V podstaté kaidy tyden
Castdji ne? 1x za tpden
Ma ndkupy do zahraniéi sice sami nevyjiidime, rédi si oviem nechame od nékoho
z blizkych néjaké zdsoby aspof 1x — 2x do roka obstarat
99, Nevim / nedokdZu to odhadnout

MW mn R WR

FILTR: ODPOVIDAN JEN T, KDO V A1 UVEDLI, ZE ASPON VYIMIECNE NAKUPY V ZAHRANICT
VYUZIVAIT T). UVEDLI V A1 NEKTERY Z kODUO 2-7.
A2, Uvedl/fa jste, Ze nakupy v zahranici VaZe domacnost nékdy vyuZiva. Zkuste se zamyslet
nad typickou velikosti takového primérnéhe nakupu. Pokud délite obvykle nikup pro
domdcnost v supermarketu a dile jste zvykli dotankovat plnou nadri benzinu i nafty,
seftéte prosim oba wydaje dohromady. Ma kolik byste w priméru odhadlfa celkovou wyEi
rodinnych vidaji za jednu takovou nakupni misi v Zeskych korundch?
1 MOZNA 0DPOVED

1. Do 500 KE [ 1zahraniéni cestu za ndkupy (napf. supermarket + £erpaci stanice)
501-1000 KE / zahranifni cestu za ndkupy [napf. supermarket + £erpaci stanice)
1001-1500 KZ / zahranifni cestu za nakupy (napr. supermarket + Cerpaci stanice)
1501-2000 KZ / zahranifni cestu za nakupy (napr. supermarket + Cerpaci stanice)
2001-2000 KZ / zahranifni cestu za nakupy (napr. supermarket + Cerpaci stanice)
3001-4000 KE / zahranitni cestu za nakupy (napf. supermarket + cerpaci stanice)
4001-5000 KZ / zahranifni cestu za nakupy (napf. supermarket + Cerpaci stanice)
5001-7000 KZ § zahranifni cestu za nakupy (napf. supermarket + Cerpaci stanice)

L U

7001-10 000 KE / zzhraniéni cestu za ndkupy [napf. supermarket + £erpaci stanice)
10. 10 001-15000 KE f zahranifni cestu za nakupy (napf. supermarket + Eerpaci stanice)
11. Vice nef 15000 KE f zahranifni cestu za nakupy |napf. supermarket + cerpaci stanice)
99. Nevim / nedakdZu to odhadnout
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Preshranicni zasobovaci nakupy domacnosti 03 /2023
Koneepoe dotasniki pro online Sstreni

fois

FILTR: ODPOVIDAN JEN Ti, KOO V A1 WVEDLT, ZE ASPON VYIIMECNE NAKUPY V ZAHRANICT
vyuZivai
A3. Jaké je obwyklé slofeni Vaieho b&Zného nakupu, pokud za nim cestujete do zahrani€i?
Kt'er\é z uge:!en?ch soni'mqmnkh poloiek jsou v ném zpravidla zastoupeny?
WVICE MOZNYCH ODPOVED]

1. Cerstvé potraviny (ovoce, zelenina, pedivo, mI&Ené a chlazend wrobky..)

2. Cerstvé maso a ryby

3. Uzeniny a lahldky

4. Trvanlivé a mraiené potraviny {tj napf. konzervy, mouka, ryZe, téstoviny, zrnkova
kéva, mraiené polotovary...)

5. Mezlkoholické napoje (balené vody, limonddy, diusy...)

6. Alkocholické mapoje (piva, ving, destilaty, michané zlkohalické napoje...)

7. Cigzrety a tabakove wyrobky (vE. naplni pro elektronicke cigarety)

8. Drogerie a kosmetika

3. Spotfebni zboii pro domacnost 2 zahradu

10. Spotfebni zboZi uréens détem

11. Spotfebni zho#i uréené domacim mazlitkim

12. Mime sertiment béiného supermarketu také pohonné hmoty a paliva

13. Mime sertiment béiného supermarketu také léky = doplfiky stravy

88, Nevim, nemam vibec pfedstovy o béZné v zohraniéi nokupovaném sartimentu

FILTR: QDPOVIDAN JEN T, KDO VA1 UVEDLL, ZE ASPON VFIIMECNE NAKUPY V ZAHRANICT
vyuZivasf
Ad. Myni se prosim pokuste alespof hrubé odhadnout, jaky podil celkowych piijmi Vagi
domacnosti utratite za wyie uvedené nakupy v zahranici. | pokud podil takovych vydaja na
celkovych pFijmech Vasi domadcnosti mésic od mésice hodné kolisd, pokuste se prosim
aspoii zhruba odhadnout priimérnou hodnotu za poslednich nékolik mésici.
1 MOZNA ODPOVED
1. Do 10 % celkowvych Utrat zz zasobovani
11-20 % celkowych Utrat za zasobovani
21-30 % celkowych Utrat za zasobovani
31-40 % celkovych dtrat za z3sobovidni
41-50 % celkovych dtrat za z3sobovani
E1-50 % celkowych Otrat za zésobovani
51-70 % celkowych Otrat za zésobovani
T1-80 3% celkowych Utrat za zasobovani
. B1-90 % celkowych Utrat za zasobovani
10. 91-100 % celkowych Otrat za zdsobovani
538, Nevim / nedokdiu to odhadnout

Mof o oA W

FILTR: ODPOVIDAN JEN Ti, KOO V A1 WVEDLT, ZE ASPON VYIIMECNE NAKUPY V ZAHRANICT
wyuZival

Preshranicni zasobovaci nakupy domacnosti 03 /2023
Kancepoe dotasmiki pro online Sstreni

fois

AS, Jak daleko to z VaZeho bydlifté mate k mistu, kde radi v zahranifi zafizujete nakupy
pro domacnost?
1 MOZNA ODPOVED
V DATOVEM 50UBORL BUDE VEDLE KVOTNICH ZNAKD POUZITO JAKO TRIDICI PROMENNA
11. Do 15 km
12 16-30 km
13.31-50km
14 51-70km
15 71-100 km
18. Wice nei 100 km
93. Nevim / nedokdZu to odhadnout

FILTR: ODPOVIDAI JEN Ti, KDO V A1 UVEDLI, ZE ASPON VYIIMECNE NAKUPY V ZAHRANICT
VyLZivarr
AG. Do kterych z uvedenych sousednich zemi se aspof nékolikrdt do roka za zdsobovacim
nakupem vyddvate?
VICE MOZNYCH ODPOVED]
V DATOVEM SOUBORU BUDE VEDLE KVOTNICH ZNAKD POUZITO JAKO TRIDICT PROMENNA
1. Mémecko
2. Polsko
3. Slovensko
4 Rakouzko

FILTR: QDPOVIDAN JEN T, KDO V A1 UVEDLL, ZE ASPON VEIMECNE ZAS0BOVACT NAKUPY
V ZAHRANIET VyUZivari

B2. Kterd z uvedenych variant nejvice odpovida zplsobu, jak jste za Vasi domacnost zwykli

organizovat zasobovaci nakupni vyjezdy za hranice? Obwykle cestujeme...
1 MoZnA oDPOVED

1. malym osobnim autem a zajistujeme ndkup jen pro potfeby viastni domacnosti

2. wetiim ocsobnim sutem, i tak zajistujeme nakup jen pro nadi domacnost

3. wetiim csobnim autem, mikrobusem, dodévkou, takie zasobime jeité
néjakou/néjakeé dalsi domicnostfi, at uf je z nifnich nékdo zastoupen, nebo nikaliv.

4. wramci organizovaného nakupniho zdjezdu — typicky specidiné wypravenym
sutobusem

5. néjakym jinym prostredkem hromadné dopravy (linkowy bus nebo viak)

6. jinak (péiky, na kole, motocyklu, taxikem...)

35, nevim / nedokdiu vybrat konkrétni z moZnosti
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Preshranitni zasobovaci nakupy domacnosti 03/2023

Kemeepoe dataeniku pro of Setf

=T

DEMOGRAFIE

ODPOVIDAN VSICHNI
D1. Jaky je v soutasnosti pfijem Vasi domdcnosti, tj. soufet viech fistych mésitnich pfijmd

viech osob, se kterjmi spolefné hospodafite — vietné dichod(, pfidavkd na dati, vedlsjéich

& mimoradnych pfijmd (napf. i z pronajmu £3sti bytu & domku apod.).
1 MOZNA QDPOVED

VDA

1

3

N

TOVEM S0UBORU BUDE VEDLE KVOTNICH ZNAKD POUZITO JAKO TRIDICI PROMENNA
do 10 000 KE

10 001 — 18 000 KE

18 001 — 24 000 KE

24 001 - 32 000 K&

32 001 — 40 000 KE

40 001 - 55 000 KE

55 001 — 70 000 K&

. 70001 - 100 000 KE

. 100001 KE 2 vice

3. NEVIM, NECHCI UVEST

DZ. Kolik celkem cita Vase domacnost osob?
OTEVRENA OTAZKA - Ci5LO
Wypiste: ...

To byla posledni otdzka. Dékujeme za Vase odpovédi!
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SOCIODEMOGRAFICKY PROFIL SOUBORU (PODILY V %)

pohlavi mu

vék

Zena
18-26
27-35
36-44
45-53
54-65

vzdélani zakladni

ekon.

aktivita

vyucen/a
SS
VS

Samostatné vydélecné Cinny (zivnostnik,..

Zaméstnanec v soukromém sektoru

Zaméstnanec ve vefejné spravé (ucitel, ..

Nezaméstnany
Duchodce - starobnifinvalidni

V domacnosti (véetné osob na..

Student

tdaje v %, n = 3047

do 40 000 K&

Cisty prijem 40001 - 55 000 K&
domacnosti 55001 - 70 000 K&
70 001 K& a vice

nevim

—_

pocet ¢lenti
domacnosti

N

34

5 a vice

Do 1000 obyvatel

1001 az 5 000 obyvatel

velikost 5001 az 20 000
obce 20001 az 100 000
Vice nez 100 000

Jihogesky

kraj Jihomoravsky
Krélovéhradecky

. s
. 48
e s

[ By
. 22
. s
I 20
N
s

B

M s

Karlovarsky M 3

Liberecky

| !

Moravskoslezsky [N 11
Olomoucky M 6
Pardubicky WM 5

Praha

N 13

Pizerisky M 6
StredoCesky I 13
Ustecky 1M 6

Vysocina

M s

Zlinsky WM 5



DEKUJI ZA POZORNOST

TESIM SE NA VASE STANOVISKA A PODNETY

,j.," 4
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~ & miroslav.fous@gmail.com
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