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TEXT Ivana Benedikova, analyticka NEWTON Media FOTO Shutterstock

Zajem médii o problematiku ESG, tedy o odpovédné a udrzitelné fungovani
spolec¢nosti, se béhem let 2020 az 2022 prudce zvySil. Zatimco v roce 2020 jsme
v archivu NEWTON Media zaznamenali jen pét desitek prispévku, které mély
zkratku ESG (z anglického Environmental, Social, Governance) ve svém titulku,
v roce 2022 se jednalo uz o vice nez sedm stovek prispévki.

Celkova publicita ESG se mezi lety 2020 a 2021 zvysila
Styfikrat (z Sesti set na 2,4 tisice pfispévkl). K dramatickému
nardstu zajmu doslo mezi lety 2021 a 2022, kdy se pocet
prispévkl zvedl o dalsich 4,4 tisice.

Z vy$e uvedenych Udajd vyplyva, ze téma ESG nabralo
v uplynulych dvou letech v medidlnim prostoru na obratkach.
ESG se stalo také nedilnou soucasti PR a marketingu. Z pfed-
chozich analyz vime, ze k prikopnikim medializace ESG
v CR patfily nejvétsi firmy jako CEZ, Skoda Auto, dale banky,
auditorské a poradenské firmy anebo nadnarodni obchodni
fetézce. Jak si vSak v této oblasti vedou rodinné firmy?

Vybér tri rodinnych firem

Vybrali jsme tfi z nich, tfi firmy ocenéné v poslednich
ro¢nicich soutéze Rodinna firma roku, kterou od roku 2021
porada Asociace malych a stfednich podnikl a zivnostnikd
CR: vyrobce klavirli Petrof z Hradce Krélové, vyrobce cukraf-
skych produktd Marlenka z Frydku-Mistku a obuvnickou
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firmu Vasky ze Zlina. Tyto spole¢nosti plsobi v rozdilnych
segmentech podnikani. VSechny tfi vSak spojuje to, Ze jejich
sidla nejsou v Praze, pochazi z regionl a ke své regionalni
identité se hldsi. Zaroven se jedna o firmy, které maji jasnou
stopu v medidinim prostoru. Na svém konté maji stovky
medidlnich vystupl za sledované obdobi (leden 2022 aZ nor
2023). V8echny tfi firmy maji navic v ele vyraznou osobnost,
ktera se stala tvafi firmy, je medialné aktivni a spoluvytvafi
to, Cemu se fikd ,brand awarness". Podivejme se tedy, jak
si tyto firmy vedly v medidini prezentaci ESG témat.

PETROF

Zacénéme s firmou s nejvy$si medializaci. O spole¢nosti
Petrof jsme v archivu spolec¢nosti NEWTON Media béhem
sledovaného obdobi zaznamenali pres tisic pfispévkd. Vice
nez pétina z nich se tykala ESG tematiky.

Z jednotlivych segmentl Environmental, Social
a Governance se spole¢nosti Petrof nejvice dafilo v médiich
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