Struktura ESG publicity ve skupinach médii
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prosazovat témata S-Segmentu. Medialné nejviditeln&jsim
se stal projekt Piana do $kol, ktery iniciovala Nadace Karel
Komérek Family Foundation (KKFF). Po navstévé predsedy
Ceského Sendtu na Tchaj-wanu odmitl prevzit ¢insky zakaznik
od Petrofu 11 nastrojd. Tehdy se do véci vlozila Nadace KKFF,
kterad nastroje odkoupila a vénovala je ¢eskym umeéleckym
gkolam. Pozdéji se projekt rozsifil a formou nepenéznich darl
jej podpofila i firma Petrof.

Druhym vyznamnym namétem ESG publicity byl prostor
Petrof Gallery v Hradci Kralové. Konaji se v ném spolecen-
ské a kulturni akce a najdeme zde i kavarnu pro verejnost.
Spolec¢nost Petrof tim napliiuje jednu z polozek, kterou fadime
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k S-Segmentu, tedy souziti firmy s nejbliz§im okolim. Média
si v&imala rovnéz partnerstvi kulturnich akci jako Den archi-
tektury, Za poklady Broumovska nebo Recy-Upcy. Posledné
jmenovanému festivalu firma darovala material nevyuzity pfi
vyrobé nastrojl, ze kterych tvofili sva dila mladi umélci. Touto
aktivitou Petrof propojil S- a E-Segment. Média si vS§imala také
dalsi aktivity E-Segmentu, a to snahy v oblasti energetickych
Uspor. Spole¢nost prostfednictvim médii avizovala, Ze chce
vybudovat vlastni fotovoltaickou elektrarnu.

Z tady nasich analyz vénujicich se ESG tematice vime,
Ze nejobtiznéji se obvykle firmam medidlné komunikuje
G-Segment. Spole¢nost Petrof se v8ak medidlné prosadila
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