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i v tomto segmentu, a to diky prezidentce firmy Zuzané Ceralové
Petrofové. Byva uvadéna jako jedna z uspésnych Ceskych
manazerek s fadou ocenéni a k problematice Zen v byznysu
a Zen ve vedeni firem sama vefejné vystupuje. Diverzita ve
vedeni firem je pfitom jednou z hlavnich poloZzek G-Segmentu.

MARLENKA

Spole¢nost Marlenka international byla medializovana
v téméf sedmi stovkach piispévkl. Ve vice nez poloviné
prispévkl (53 %) se alespon ¢astecné objevila ESG temati-
ka. ESG publicita vykazovala v ramci tfi sledovanych firem
nejsilnéjsi podil regionalniho tisku (62 %).

Stejné jako v pfipadé firmy Petrof i u Marlenky nejvice
bodoval S-Segment a aktivity spojené s budovanim vztahu
k lokalité, mistni vefejnosti a s obnovou lokalniho dédictvi.
Nejvice v médiich rezonovala informace o vydrazeni histo-
rické Lembergerovy tkalcovny. Majitel firmy Gevorg Avetisjan
ji planuje prebudovat na vyrobnu cukraiskych vyrobkd i na
prostor, ktery bude moci vyuzivat vefejnost. Nachazet by
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se zde mély muzeum, firemni prodejna, kavarna, maly park
s letnim posezenim a fontanou.

Avetisjan v médiich deklaroval nejen silné vazby k novému
domovu Frydku-Mistku, ale i ke své plvodni viasti Arménii.
V kontextu ruské agrese na Ukrajinu pfipominal sloZitou
situaci Arménie a Armén( a paralely vztahu s Ruskem. Firma
se angazovala, jak média zachytila, na podporu Ukrajiny,
zaméstnala nékolik desitek ukrajinskych pracovnika.

Dal$im medializovanym ESG ndmétem byla spoluprace
s hotelovou $kolou ve Frenstatu pod Radhos$tém a podpora
mladych cukraiCi obecné. Firma pfispiva na u¢ebni pomdc-
ky, finan¢né ocenuje studenty, pofada cukrarskou soutéz
Marlenka Cup a nabizi moznost odbornych exkurzi. K aktivitdm
S-Segmentu fadime dale podporu Nadace Pavla Novotného
pomahaijici onkologickym pacientlim a prohlidky vyrobny
dortd uréené pro seniory.

E-Segment byl v publicité firmy pfitomny skrze pfispévky
kladouci dliraz na lokélnost surovin. G-Segment byl zastoupen
prispévky, ve kterych bylo medializovano ocenéni pro Gevorga
Avetisjana od prezidenta republiky. Avetisjan obdrzel medaili Za
zasluhy |. stupné, a to za zasluhy o stat v oblasti hospodarské.

VASKY

Celkova publicita firmy Vasky byla na obdobné trovni jako
u spole¢nosti Marlenka. Zhruba v pétiné véech pfispévki
(19 %) byla pfitomna ESG tematika. Relativné nejvice ze tfi
vybranych firem byl v medidlni prezentaci firmy davan ddliraz
na udrzitelné materidly a udrzitelnou vyrobu, coz je jeden
z pilitd E-Segmentu.



