Zastoupeni ESG témat v publicité firem
(pocet prispévku)
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Nazev firmy se objevoval v pfispévcich vénujicich se
udrzitelné nebo pomalé mddé (slow fashion). Firma Vasky
tyto aspekty marketingové vyuzivala napfiklad pfi uvedeni
produktové novinky — veganskych tenisek z recyklovatelného
vldkna. Ty prezentovala jako tenisky, ve kterych vas nebude
tizit svédomi. Kdyz firma zd(raziovala eticky aspekt vyroby
(napfiklad: v pfipadé koupé bot Vasky si klient mlze byt jisty,
Ze je nevyrobilo dité), E-Segment se misil s S-Segmentem.

S-Segment byl ddle zastoupen pfispévky, ve kterych byla
medializovadna spoluprace Vasky s neziskovou organizaci
Loono, partnerstvi festivalu Setkani Stretnutie v Méstském
divadle Zlin a také podpora regiondlniho fotbalového turnaje
pro déti Vasky Cup. Ke Dni boje za svobodu a demokracii
pfipravila firma limitovanou edici tenisek a ¢dst zisku z jejich
prodeje vénovala spolku ,Diky, Ze mdzem". Firma se zapojila

také do kampané ,Ceské Vanoce" podporuijici nakupy vanod-
nich darkl u lokalnich firem. V neposledni fadé se majitel firmy
Vaclav Stanék prihlasil k podpore vzdélavani v oboru. Prisel
s myslenkou vlastni obuvnické akademie.

Zavérem

| kdyZ se samotnd zkratka ESG ve spojitosti s vybranymi
tfemi firmami ve sledovaném obdobi témér nevyskytovala,
jejich medidlni vystupy svéd¢i o tom, Ze obsah konceptu
ESG reflektuji a aktivné jej napliuji. NejvyraznéjSimi ndméty
jejich ESG medidiniho obrazu byla silna regionaini identita,
vérnost regionu, ddraz na lokalni vyrobu a spoluodpovéd-
nost za misto i lidi z nejblizsiho okoli. To se projevovalo
nejen v pouzivani, pokud mozno, lokalnich surovin, ale také
v podpore mistnich spole¢enskych, kulturnich ¢i sportovnich
verejnosti. Nedilnou soucasti jejich ESG medidlni prezentace
byla podpora vzdélavani v oboru (uméleckych $kol, cukraid,
myslenka obuvnicka akademie) a posilovani profesni cti
a tim i etiky podnikani.

Nechceme fici, Ze toto jsou jediné mozné formy medialni
prezentace ESG témat pro rodinné firmy. Chtéli jsme vSak
na konkrétnim prikladu tfi firem ukazat, Ze se i rodinnym
firmam dafi pronikat s udrzitelnymi a odpovédnymi tématy
do regiondlnich i celostatnich médii a zvySovat tak povédomi
o znacce i o udrzitelném a odpovédném podnikani obecné. e

INZERCE

STYLOVY PRECHOD
K ALTERNATIVAM S glo HYPER X2

Stylovy prechod k alternativam s glo HYPER X2 Prichod
technologie zahfivani tabaku znamenal jen pfed nékolika malo
lety zédsadni zménu v uzivani nikotinu, které bylo po staleti
spojené s cigaretami, dymkou nebo zvykacim tabakem. Od
té doby prochazi kategorie tzv. nikotinovych a pro uZivatele
méné rizikovych alternativ intenzivnim vyvojem a neustalymi
technologickymi i designovymi inovacemi, jaké vidame tfeba
na poli smartphonl nebo hodinek. Prikladem je také nejnovejsi
fada zafizeni na zahfivani tabaku glo s ndzvem HYPER X2. Nové
.glocko” disponuje vyspélou technologii zahfivani i originalnim
designem. Je k mani v sedmi monochromatickych i dvoubarev-

prvni pohled zaujme napaditou a opticky vyraznou jednotkou pro
vkladani tabakovych naplni. Na boku zafizeni pfibylo tlacitko pro
komfortnéjsi aktivaci rezimu indukéniho ohfevu Boost. Vyhovuje
tak nejvy$sim naroklm svych stavajicich ale i potencidlnich
dospélych uzivatell, pro které mlze byt impulsem vydat se
cestou prechodu od konvencnich forem uzivani tabaku k méné
Skodlivym alternativam. Vice na batstore.cz
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