,Z pohledu Komeréni banky je potési-
telné, Ze mezi nej¢astéji vyuZivana ,chytra
reseni’ patfi pravé systémy nahrazujici pa-
pirové dokumenty ¢i BankID,” uvadi k praz-
kumu Blanka Svobodova, ktera je zodpo-
védna za korporatni strategii a financovani
v Komeréni bance.

.,V obou téchto oblastech poskytujeme
firemnim klientum tato feseni, véetné po-
moci s jejich zavedenim. Obdobné mezi
témi zvaZovanymi, které firmy planuji za-
vést Ci zacCit vyuZivat, figuruje chytry moni-
toring energii nebo moZnost online oce-
néni firmy. Opét oblasti, ve kterych banka
disponuje potfebnym know-how i zkusSe-
nostmi a je pfipravena byt firmam népo-
mocna s jejich vyuZitim,” dopliiuje Blanka
Svobodova.

,Energeticky management reSime ve
velkych zdvodech, ale i v malych a stred-
nich spoleénostech. Firmy diky nému
mohou jednoduse sledovat napfiklad spo-
trebu elektriny, tepla, vody, plynu, stlace-
ného vzduchu a dalsi veliciny,” fika Milan
Sacha, obchodni manazer pro internet véci
ve spolecnosti Vodafone, a dopliiuje: ,Vzdy
klademe dUraz na planované investice a je-
jich navratnost. Podle typu feSeni a velikosti
firmy lze dosdhnout Uspory 2-3 % z cen
energii, vstupni investice se tak spole¢nos-
tem vrati v fadu nékolika mésicua.”

,Prizkum mimo jiné ukazuje, Ze velké
mnoZstvi podnik ma stale obavy z nena-
vratnosti investic do chytrych reseni.
V tomto ohledu se snaZime v Czechlnvestu
pomahat Sifenim dobré praxe a informovat
o dotacnich moZnostech pro malé a stfedni
podniky, kterych je cela rada jak ze statniho

rozpoctu, tak evropskych fondd. V oblasti
smart reseni je tahounem pravé prumysl,
kde jsou vyrobni firmy nuceny zefektivnit
vyrobu a zautomatizovat procesy tak, aby
obstaly v konkurenci na svétovych tr-
zich,” podotykd za Czechlnvest Michal
Urban, feditel Divize podnikatelského pro-
stredi.

., VWsledky prizkumu ukazuji, Ze firmy ne-
mayji vZdy uplny prehled o tom, jaké formy
dariové podpory svych vyvojovych aktivit
mohou vyuZit. Casto také nejsou schopny
posoudit, zda je pro né dana forma pod-
pory relevantni a zda jim prinese budouci
prospéch. To jsou dle mého ndzoru hlavni
davody, pro¢ je nevyuZivaji v dostatecné
mire. Dariova podpora napf. v podobé od-
poétu na vyzkum a vyvoj v Cesku existuje
jiZz roky, vyuZivana je mezi spolecnostmi
malé a stfedni velikosti ale minimainé. Nej-
téZsi pro firmy zpravidla je spravné urcit
hranici mezi tim, zda jsou ¢innosti svou po-
vahou klasifikovatelné jako vyzkum/vyvoj
a zda je mozné tyto ndklady uplatnit dva-
krat — jednou jako dariové uznatelny naklad
a podruhé jako dariovy odpocet. Pritom
pravé tento ukol ale muZe firmé prinést
dalsi financ¢ni zdroje pro jeji rozvoj, “ zdlraz-
fiuje Katefina Novotn4, feditelka v daro-
vém a pravnim oddéleni Deloitte.

»Prizkum potvrdil, Ze ani zastropovani
cen energii nepfineslo dostatecnou
usporu vsem firmam. Do budoucna
miZe byt dalsim smérem investice smé-
rem k energetické udrZitelnosti a do chyt-
rych rfeseni za ucelem uspory energii.
Vzhledem k prichéazejici legislativé v ob-
lasti nefinan¢niho reportingu budou ¢im

dal tim oblibenéjsi fotovoltaické elekt-
rarny a bateriova uloZisté, s ¢imZ bude
souviset i rozvoj dobijeci infrastruktury
pro elektromobily,” ¥ikd Miroslav Holan,
vedouci Rozvoje strategie a obchodni
sité SKODA AUTO Ceska republika.

,Z vyzkumu pro AMSP vyplyva, Ze
pouze 3,9 % dotdzanych firem vyuZiva
cloudovych sluZeb. Cloud a cloudové re-
Seni pritom predstavuji velkou prileZi-
tost pro firmy v Ceské republice, protoZe
malym a stfednim podnikiim pomahaji
inovovat rychleji a travit se spravou IT
infrastruktury méné casu. Firmy se tak
mohou soustfedit na svou hlavni ¢in-
nost a lépe konkurovat velkym firmam,
napriklad zprostredkovdanim lepsiho za-
kaznického zaZitku. Prikladem je treba
ceska spole¢nost Rouvy, které se diky
vyuZiti cloudového reseni podarilo ska-
lovat, zefektivnit provoz IT a sniZit na-
klady na infrastrukturu, cozZ vedlo k vétsi
spokojenosti stavajicich i novych zdka-
znikd,” uvadi Tomas Kasman, Head of
Marketing CEE/PL Google Cloud.

,Inovace ve firmé nemusi vZdy predsta-
vovat financné nakladné reseni. Trzisté
merXu umozZni rozsifit svidj obchodni
dosah na celou EU v kratkém case bez ja-
zykovych bariér a oslovit tak B2B partnery.
Jednoznacnou vyhodou je kratka navrat-
nosti finanéni investice a relativné jednodu-
cha obsluznost. Diky Siroké kategorizaci
oboru si svoje partnery najdou jak z oboru
automotive, primyslu nebo strojirenstvi,
tak i tfeba i z obnovitelné energie a mnoha
dalsich,” konstatuje Vaclav Liska, manazer
tymu, merXu Cesko a Slovensko. [ ]
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