LFirmy se diky zodpovédnému pfistupu k ESG pfipravuji
na budouci trzni zmény a buduji svou konkurenceschopnost.
To je odménéno i pfistupem k levnéjsimu financovani, tzv.
zelenym investicim,” pfidava dal$i z faktor( motivace Eva
Bucova, predsedkyné udrzitelného vyboru ING.

Dobrym ptikladem by mohl byt také internetovy obchod
Bezedna miska, kterého se report ESG zatim netyka, presto
vedeni firmy bere pfistup k udrzitelnosti velmi vazné. ,Nase
planeta neni bezednd, musime si v podnikani pocinat tak,
abychom brali ohled i na to, jaky ma nase podnikani vliv na
okoli, Zivotni prostredi a nasi budoucnost. V Bezedné misce
si to dobfe uvédomujeme. Dlraz klademe na oblast Zivot-
niho prostredi, zejména na hospodarstvi s obaly a odpady,
ale i na dopravu.” Tomas Andrejsek, spolumajitel a jednatel
spole¢nosti.

Prizkum se vénoval také otdzce dodavatelsko-odbéra-
telského fetézce. Jako kritérium pro vybér dodavatele udrzi-
telnost uvadi zatim jen 51 % dotazovanych. ,Potfeba fidit svdj
byznys v souladu s ESG principy se prenese také na mensi
firmy v dodavatelskych fetézcich. Jiz dlouhodobé pracuje-
me s kodexem IWAY, ktery kromé pracovnich a socidlnich
podminek sleduje také odpovédné nakladani s odpady, vodou
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a cile obnovitelnych zdroj energie. My jako reportujici firma
si do své kalkulace klimatické stopy pfipocitavame i klimatic-
kou stopu dodavatelského retézce. Proto upfednostriujeme
ty dodavatele, ktefi podnikaji zodpovédné jak vici spole¢-
nosti, tak Zivotnimu prostfedi,” prorazuje Eva Mala Beluska,
manazerka IKEA pro rozvoj podnikdni a transformaci.

Nejvétsim ofiSkem pro firmy se zda byt komunikace
udrzitelnosti, a to jak smérem k vefejnosti, tak i k vlastnim
zaméstnanclm. Firmy se mnohdy neumysiné dopousté&ji
tzv. greenwashingu — zjednodusené klamani spotfebitele
o ekologické prospésnosti produktu nebo sluzby. A Vladimir
Visek z iniciativy No Greenwashing k tomu dodava: ,Vidime
narlstajici zajem firem Fesit téma greenwashingu, coz je
skvéla zprava. Nékteré firmy zjistuji obecné informace o jeho
pfedchazeni, jiné za nami pfichazeji s velmi specifickymi
dotazy na miru jejich podnikani.”

Jak jiz bylo zminéno, prizkum realizovala Zména k lepsi-
mu ve spolupraci s Omnicom Media Group a partnery ACCA,
APRA, Asociace malych a stfednich Zivnostnikdl CR, COCUMA,
Ceské asociace startupll kvalifikovanych k investici, Druhd
ekonomicka transformace, Fakta o klimatu, Institut cirkuldrni
ekonomiky, JIC, Red Button, Urb. e
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