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EXPORT MALYCH A STREDNICH PODNIKU 2023

Vysledky aktualniho prizkumu agentury IPSOS pro Asociaci malych
a stfednich podnik( a Zivnostnikd CR - Serven 2023

Asociace malych
a stfednich podniku
a zivnostnik Ceské
republiky (AMSP GR)

Ve spolupracis

AMSP R

PARTNERI KAMPANE

Dvé tietiny firem neztratily v poslednim roce
Zadné trhy. Ty, které ztratily, pFisly vétsinou
o trhy souvisejici s valkou na Ukrajiné (v Rus-
ku a na Ukrajiné).

Na druhou stranu firmy vi, Ze se museji spoléhat
jen samy na sebe, a proto také vice neZ tfetina
firem uvadyi, Ze v poslednim roce ziskala n€jaky
novy trh - 20 % exportért uvadi i vzdalenéjsi trhy
(Kanada, Malajsie, Korea, Indie apod.).

TéméF polovina firem uvadi, Ze nejvétsi pre-
kazkou pro vstup na nové trhy je, ze je zakaz-
nici ¢i partnefi neznaji.

Zajimava je tak zminka o nedostatku bankovnich
produkta, které by jim pfi vstupu na novy trh
pomohly (12 %).

Vice nez polovina firem planuje béhem na-
sledujicich dvou let vstoupit na nové trhy,
vétsinou na ty evropské.

V ramci exportnich aktivit firmy nejvice vyuziva-
ji vlastniho pracovnika (38 %) a také svou banku
na uveéry, zdruky a odkupy pohledéavek (30 %).
Firma tim miiZe poskytnout svému zahrani¢ni-
mu zékaznikovi napfiklad delSi splatnost a tim
ziskat dalsi ¢4ast konkuren¢ni vyhody. V podstat-
né mensi mife pak firmy vyuzily sluZeb specia-
lizované exportni agentury Czech Trade (17 %)
nebo dalSich statnich instituci. U bank by uvitaly

dentti ¢asto zaznivalo ptani, aby banka za sjedna-
nou odmeénu (irok, cena tivéru) byla schopna Celit
vétSimu riziku. NaraZely tak na poZadavek velmi
vysokého zajisténi, které je mnohdy v zahrani¢i
nizsi. Uvér se zarukou Narodni rozvojové banky
(NRB) je néstroj, ktery v segmentu MSP ziskava
na oblib€. Neni komplikovany a diky zaruce stét-
ni NRB jdou komeréni banky do nizsiho rizika pti
poskytovani uvéru firmam. To by se mélo vyraz-
néji odrazit i v cené takového uvérovani.

Vétsina firem planuje v nasledujicich 2 letech
investovat do zvySovani své konkurence-
schopnosti

Ke zvySeni konkurenceschopnosti vede celd fada
cest, ovSem drtiva vétsina jich vede pfes prvotni
investici, a to jakéhokoliv druhu (nejc¢astéji tech-
nologické, napt. automatizace), zvySeni produkti-
vity, kapacita, zvySeni uspor z rozsahu, vyvoj vice
marzového produktu, zvySeni znalosti trhu apod.
Dotace sehravaly a (pro konkurenceschopnost se
zahrani¢im) stale sehravaji zvlasté v nékterych
oborech velmi vyznamnou roli: Jsme soucas-

ti evropského trhu, na ném? si také nejéastéji
konkurujeme. Kdyby Ceské firmy o dotace ptisly
ajinde by k eliminaci nedos$lo, mélo by to velmi
vazny dopad na Zivotni uroveni i vykon celé nasi
ekonomiky - protoZe jsme maly a otevieny trh,

a tedy na exportu zavisly.
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