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Hlavnimi tématy firem
[ spolecnosti by mély
byt ESG 1 udrzitelnost

Odpovédnost k Zivotnimu prostredi je aktualni téma, kterym
se zabyvaji nejen jednotlivci, ale také ¢im dal vice firem.

Podle odbornik je vsak dulezité o téchto tématech vice mluvit
a zaroven ukazat konkrétni kroky, jez k udrzitelnosti sméruji.

Povinnost pravidelné vyhod-
nocovat dopady podnikdni na
Zivotni prostfedi zasdhne i né-
které malé a stiedni firmy. Re-
portovani o takzvanych ESG
kritériich bude pro podniky
znamenat administrativni zd-
téZ. Prlizkum Asociace ma-
lych a strednich podnikd a Ziv-
nostnikt (AMSP) viak ukdzal,
Ze firmy jsou Casto uZ s novy-
mi povinnostmi v souladu,
aniz by o tom védély.

»Vidycky v Zivoté iv podni-
kdni Skodi fanatismus. Ne-
jsme Zddni fanati¢ti odptirci,
nejsme ani fanati¢ti pfizniv-
ci. Jsme presné mezi. Radi se
zapojime do témat zelené
ekonomiky, socidlnich vzta-
hti a tak ddle. S timhle my po-
¢itdme a nezndm nikoho,
kdo by chtél podporovat zne-
¢istovdni zivotniho prostfedi
¢i détskou prdci,“ fekl predse-
da pfedstavenstva AMSP Jo-
sef Jaros.

Tfi pilife ESG
Environment — jak firma Tesi
sviij dopad na Zivotni prostte-
di, spolec¢nost a kondici pla-
nety, patfi sem napiiklad uh-
likovd stopa firmy, zptsob,
jak naklddd s odpady.

Social - jak firma podporuje
své pracovniky a prispiva

k rozmanitosti a inkluzivni-
mu ristu, v rdmci spolecen-
ské odpovédnosti se posuzu-
je naprtiklad to, zda podnik
vyuzivd, ¢i nevyuZivd dét-
skou préci.

Governance — jak firma zajis-
tuje transparentnost, komu-
nikuje s regula¢nimi tfady,
dodrZuje predpisy, nastavuje
vnitini systém kontrol, fidici
arozhodovaci praktiky.

Povinnost reportovat bu-
dou mit od roku 2025 vSech-
ny spolecnosti, které splnuji
alesponl dva ze tif poZadavki:
vice nez 250 zaméstnancd,
Cisty obrat vy$si nez 40 milio-
ntl eur (945 miliont korun),
suma aktiv nad 20 miliont
eur (472 miliont korun).

Od roku 2026 pak bude po-
vinné vykazovat report
pro malé a stfedni podniky
kotované na burze.

Firmy si mohou provéfit

své dodavatele

Podle prizkumu, ktery si
dala vypracovat Asociace ma-
lych a stfednich podnikd
a zivnostnikd, se témér
60 procent oslovenych firem
alespon ¢dstecné zabyvd ESG,
pricemz vétsi firmy se proble-
matice vénuji ¢astéji. ,Jsou to-
tiZ Casto v nasi subdodavatel-

ské ekonomice navdzany
na korpordtni dodavatelské
fetézce a také vice vyuzZivaji
externiho financovdni banka-
mi - oba tyto sektory jsou jiZ
problematikou ESG dotceny
a prendSeji tyto ndroky ddle
do firemniho svéta,“ zminil
Jaros.

Své dodavatele si provéiuje
napiiklad spole¢nost Vodafo-
ne. Podle feditelky komuni-
kace Zuzany Holé md firma
své vlastni cile udrzitelného
podnikdni a také nékolik
svych kodexd. Mezi nimi je
napiiklad kodex tykajici se
environmentdIni problemati-
ky. ,Kritéria z kodext jsme
zapracovali do dotazniku,
ktery dodavatelska firma vy-
pliiuje. Ptdme se mimo jiné
na to, zda dand firma meéfi
svou uhlikovou stopu, zda
ma pldn, jak ji sniZit, zda za-
meéstndvd lidi se zdravotnim
postiZenim a podobné,“ uved-
la Hold.

Plzensky Prazdroj se snazi
udrZet ceskou pivni kulturu
projektem Chytrej vycep. Md
nékolik zdkladnich pilifd,
jako napftiklad uhlikovou ne-
utralitu, suroviny z udrZitel-
nych zdroja, plné cirkuldrni
obaly nebo také Zddné odpa-
dy na sklddce.

SEDM HRICHU GREENWASHINGU SPOJENYCH S KOMUNIKACi UDRZITELNOSTI

Co je a neni pravda, kdyz
se mluvi o udrzitelnosti? Jak
zavadéjici mohou byt tvrzeni?

Hfich skryté zmény

Firma komunikuje produkt
jako udrzitelny, ale zd(razni
pouze urcitou libivou véc,
aniz by se podivala na zbytek
produktu.

Hfich mensiho zla

Firma prezentuje produkt
jako nejzelengjsiv dané
kategorii. Jenze samotna
kategorie je jiz sama o sobé
diskutabilni, jako priklad se

da uvést treba nizkoemisni
nafta.

e Hfich nedostatku dikazt
Spotrebitel nema moznost en-
vironmentalni pozitivni tvrze-
ni snadno a rychle dohledat
a potvrdit si je.

e Hrich vagnosti
Obecné a nevystizné zvolani
jako ,jsme green®, ,jsme
eko“ bez uvedeni dalSich
detaild.

e Hrich bezvyznamnosti
Spotrebiteli je predstaven

pravdivy fakt, avéak nepod-
statny v ramci dané problema-
tiky. Firma napfiklad zdtraz-
nuje, Zze dany produkt neobsa-
huje urcity druh latky, ktery je
pfitom legislativné davno za-
kazan.

Hfich falesné znacky

Firma vyuZziva vlastni/sa-
mozvané ¢i pochybné certifi-
katy dokazujici, ze jde o eko-
logicky vyrobeny produkt.

o Hrich lzi
Tvrzeni néceho, co neni
pravda.

Nejvétsim problémem jsou
v soucasnosti ceny energii
a surovin. A s témito problé-
my ma praveé novy projekt po-
moct diky tomu, Ze zjisti, ko-
lik vycepy spotiebovavaji
energie a vody, jak inovuji vy-
¢epni zafizeni, nebo také po-
miZe hospoddm s ndklady.

Retézec Penny ve své kam-
pani upozornoval své zdkaz-
niky na pfinos vcel pro spo-
le¢nost. Kampan Penny v mi-

nulém roce demonstrovala,
Ze bez vCel by z regdlti zmize-
lo azZ 60 procent vSech potra-
vin.

Firmy se musi naucit byt
ve své komunikaci na poli
udrZitelnosti predevsim
transparentni, aby nesklouz-
ly i nevédomé ke greenwa-
shingu. Ten je definovan jako
klamdni spotfebitele o ekolo-
gické prospésnosti produktu,
sluzby i celé firmy (viz box).

Kazda firma a kazdy podnikatel se mlze stat superhrdinou a pomoct

svym pristupem k zachrané planety.
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